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作者简介

罗伯特·布莱，享誉美国广告界的传奇文案写手，被旗下拥有标准普尔的麦格劳·希尔公司评为“美
国最顶尖的文案人”，他的写作技巧曾被广告人大卫·奥格威大加赞赏。
与他合作过的客户包括： IBM、《福布斯》、朗讯科技、《医疗经济学期刊》等。
布莱亦于纽约大学开设了文案写作课程，并曾经为许多企业、协会等团体主讲营销讲座，常受邀于电
台、电视节目与多份期刊，分享营销写作技巧。
布莱的著作逾60本，文章亦散见于众多出版物，包括：《柯梦波丹》、《读者文摘》、《商业营销》
、《概念分享》在线杂志、《DM新闻》以及《直复营销》。
译者简介刘怡女，现任职于媒体，中国台湾中兴大学外文系毕业，英国东安格里亚大学社会经济系硕
士。
译作包括：《瞬间唤醒思考力！
每天都能做的大脑全区活化训练》《这么问，客户真难拒绝你！
》等书。
袁婧，现于中国传媒大学攻读国际新闻与传播硕士学位。
曾译有佳能5D3教程。
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简目第3版序言 3第1版序言 4致谢 6第一章 下笔前，先搞清楚什么叫“广告文案”！
 1第二章 如何写出吸引注意的标题 11第三章 你的广告文案，读者真的看得懂吗 33第四章 抓对卖点，
写出热卖文案！
 57第五章 这样做市场研究，让你的广告文案成功一半 87第六章 平面广告文案：营销人必练的基本功
109第七章 直邮广告：最个人化的营销管道 135与其他：大量信息考验你的组织能力 157第九章 公关新
闻稿：“产品说明”是最无趣的信息 183第十章 电视广告与多媒体文案： 有效结合视听效果，打造热
卖广告！
 207第十一章 网络文案： 善用“水岸模式”，打造人气网站 235第十二章 电子邮件营销文案：别让好
文案被扔进“垃圾邮件箱” 259第十三章 如何获得文案写作的工作 287第十四章 如何聘用文案写手，
并与他们一同工作 313第十五章 能沟通视觉概念就好，文案人不是艺术指导！
 333重要词汇 345出版后记 354
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后记

在人类迈入信息时代的今天，信息量暴增，无论在互联网、杂志、电视、报纸甚至个人邮箱上，都有
太多事物在竞逐大众的注意力。
在这种背景下，要使一条广告脱颖而出，都变成了难如登天的事。
那些不够努力抓住消费者的广告，最后只能悄无声息地淹没在这个残酷的广告战场中。
要在这场混战中获胜，广告文案必须要有极强的销售力度。
本书作者罗伯特·布莱从事文案写作和教学超过25年，精通文案写作的诀窍。
这本书是他多年文案写作经验的总结。
他认为“销售”才是广告的目标，广告的视觉效果、风格和文字应该交由产品和潜在顾客主导，而不
应去追随当下广告业的流行做法。
作者认为要说服消费者购买商品，文案必须要做到三点：吸引注意力，达到沟通效果和说服消费者。
书中围绕这三点展开了精彩的讲述，作者具体地提出了能够让我们达到这些目的的写作步骤和指导原
则，而随之引出的生动案例，有助于读者快速深刻地领会极具销售力度文案的写作要旨。
读者通过这些步骤的训练，必能走出灵感的枯竭，源源不断地写出充满创意，直中顾客心坎的精彩文
案。
作为一名自由接案写手，作者多年来接触了不同领域的客户，拥有撰写多种广告文案的丰富经验。
书中详细介绍了平面广告、宣传手册、直邮广告、公关新闻稿、网站文案的写作技巧，告诉读者如何
通过把握不同媒体的特性，以及不同消费者的特质来运用相应的技巧进行写作。
希望以此启发读者从不同消费者的视觉和感受出发，写出能真正引起顾客共鸣，对应顾客内在渴求的
文案。
对比国内广告教材偏重理论和概念的阐述，本书从实战的角度出发，有机地穿插国际广告界中的重要
理论和作者多年总结的心得，使得本书行文生动而又充满洞见。
这本文案经典经过三次修订，它在海外影响甚广相信也能启发国内的读者，写出有力度的文案，让作
品从浩瀚的广告海洋中脱颖而出。
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媒体关注与评论

我不知道有谁读了这本书之后，文案功力还不会进步神速──包括我也是！
──广告教父大卫·奥格威本书在两个层面上效果卓越。
对入门者来说，本书就广告文案写作提供了清楚明了、全面性的指引与技巧；对已经入行的专业人士
来说，本书回归重要的基本面，应该被放在书架上最显眼的地方。
──《洛杉矶时报》不只是写作新手，就算是高居主管职位、或身处顾客端的人，都应该将本书当成
基本配备。
──《广告日》
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编辑推荐

畅销美国30年，顶级广告人传授超实用文案秘诀。
8种标题9种特质11种方法让你轻松掌握最有效的广告技巧，像顶级广告人一样写出热卖文案。
各界营销人员、广告人士、淘宝店主最好用的参考书，让销售量连翻几倍！
本书是广告教父奥格威力荐的经典文案教材，能让你快速全面提升文案水平。
台湾译者的中英文水平异常精良，最大程度地体现了原来文案的精髓。
拿起本书的你，如果是位新手，这将是一本不可多得的入门经典。
这本书的写作要诀，非常值得一位新手去仔细琢磨。
而如果你是广告业的资深人士，也推荐你将这本书放到案头，这些内容会时时让你深有感触。
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