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内容概要

　　&ldquo;商场如战场。
&rdquo;市场竞争，风云多变，厂商明争暗斗，各出奇招，都希望在激烈的市场竞争中占领一席之地。
而这一切都取决于厂商的正确决策，但决策的依据则源于对市场的过去、现在及未来的准确了解、分
析和预见。
市场调查与预测就是通过一定的方法对市场过去、现在的信息进行搜集和分析，并在此基础上对未来
信息作出判断的一种方法论的科学。
　　《市场调查与预测》基本上按照市场调查与预测实务的逻辑关系展开，兼顾理论知识与实际操作
，深入浅出地介绍了市场调查与预测的基本理论、方法和手段，并在各章均给出了若干示例及案例以
供实际演练。
　　《市场调查与预测》可作为各高校的网络学院、成人教育学院及高职高专院校相关专业的教材，
也可用作专业调查机构的培训教材。
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