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内容概要

　　随着全民终身学习型社会的不断建立和完善，业余成人（网络）学历教育学生对教材的质量要求
越来越高。
为了进一步提高成人（网络）教育的人才培养质量，帮助学生更好地学习，依据西南财经大学成人（
网络）教育人才培养目标、成人学习的特点及规律，西南财经大学成人（网络）教育学院和西南财经
大学出版社共同规划，依托学校各专业学院的骨干教师资源，致力于开发适合成人（网络）学历教育
学生的高质量优秀系列规划教材。
　　西南财经大学成人（网络）教育学院和西南财经大学出版社按照成人（网络）教育人才培养方案
，编写了专科及专升本公共基础课、专业基础课、专业主干课和部分选修课教材，以完善成人（网络
）教育教材体系。
　　由于本系列教材的读者是在职人员，他们具有一定的社会实践经验和理论知识，个性化学习诉求
突出，学习针对性强，学习目的明确。
因此，《成人（网络）教育系列规划教材：广告学（第2版）》的编写突出了基础性、职业性、实践
性及综合性。
教材体系和内容结构具有新颖、实用、简明、易懂等特点；对重点、难点问题的阐述深入浅出、形象
直观，对定理和概念的论述简明扼要。
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章节摘录

　　8.3.1 市场定位的概念　　所谓市场定位，就是根据所选定的目标市场的竞争情况和本企业的条件
，确定企业和产品在目标市场上的竞争地位。
具体地说，就是要在目标顾客的心目中为企业和产品创造一定的特色，赋予一定的形象，以适应顾客
一定的需要和偏好。
这种特色和形象可以是实物方面的，也可以是心理方面的，或两方面兼而有之。
实际上，定位的实质就是要设法建立一种竞争优势，以便在目标市场上吸引更多的顾客。
　　8.3.2 广告定位　　从广告策划和创作的角度看，产品定位是广告诉求的基础。
没有产品的定位就不能决定产品的推销计划和广告要达到的目标。
广告的最终目的是促进商品的销售，对于企业来说，一旦找准产品的定位就要全力地维护好，特别是
要通过有效地广告活动使产品的形象扎根于消费者的心目中，并在消费者的心目中确定自己牢固的地
位。
一直以来，广告定位都是与产品定位紧密联系在一起的，余阳明先生认为产品定位和广告定位是两个
不同的概念。
前者是确定产品在市场上的位置，后者则是确定产品在广告中的位置。
但是两个概念之间又有密切的关系：广告定位是产品定位在广告中的体现。
广告定位离不开产品定位。
产品定位越明确，广告定位才越准确。
所以，确定广告的定位，应该从产品定位开始分析，产品在人们心目中处于什么位置，能够给人们带
来什么好处和利益，知名度、美誉度和信任度如何等，这些都构成了产品在人们心目中的形象，这种
形象就是广告定位所追求的效果。
　　8.3.3 产品市场定位的方法　　一个产品有好的定位，必须依赖于一个好的定位方法，企业经常采
用的产品定位方法有以下几种：　　8.3.3.1 根据产品属性和利益定位　　产品本身的属性以及消费者
由此而获得的利益能使消费者体会到它的定位。
如，大众车的“豪华气派”，奔驰的“高贵”，沃尔沃的“耐用”，雪佛兰的“大众化、值得信赖”
。
　　8.3.3.2 根据产品的价格和质量定位　　对于那些消费者对质量和价格比较关心的产品来说，选择
在质量和价格上的定位也是突出企业形象的好方法。
质量取决于制作产品的原材料，或者取决于精湛的工艺，而价格也往往反映其定位。
　　⋯⋯
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