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前言

收到了刘江永教授寄来的日本六位作者的新书《公共外交：“舆论时代”的外交战略》的中译稿。
翻译此书是由2008年12月中国人民政治协商会议外事委员会举办的“中国公共外交和国际影响力”研
讨会缘起的。
会上，清华大学刘江永教授推荐了这本书，我当时就表示希望能尽快出版中文版。
参加研讨会的北京外国语大学郝平校长随后请该校的几位博士研究生迅速地完成了翻译初稿，又经刘
江永教授做了最后的校核。
我赞成作者所强调的：公共外交是指在国际社会提高本国的国际地位和影响力，提升本国形象的国际
交流活动。
公共外交的重点则在于改善民间的情感，扩大对本国的友好人群和提升好感度。
“公共外交”的概念最初起源于美国，现在为世界各国所重视。
各国对它的定义大同小异，区别主要是对政府的主导作用强调的不同。
我在中国的一些大学讲座中特别强调，除了政府和政府官员当然承担着公共外交的责任之外，凡有机
会和有能力的民间精英人士应该有参与公共外交的自觉。
许多曾经为中日关系做过贡献的人士特别珍视在1972年恢复邦交之前卓有成效的中日“民间外交”，
我觉得把它列入公共外交中，就使公共外交的范畴完整了。
为此我还画了一张图示，我的观点是跨国交流中的两个主体只要有一个主体是民众方就算是公共外交
，两方都是民众自然就没有不列入公共外交范畴的道理了。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<公共外交>>

内容概要

“公共外交”的概念最初起源于美国，是指在国际社会提高本国的国际地位和影响力，提升本国形象
的国际交流活动。
公共外交的重点则在于改善民间的情感，扩大对本国的友好人群和提升好感度。
《公共外交：“舆论时代”的外交战略》一书是日本PHP综合研究所“战略公共外交研究会”的研究
成果，2007年10月由日本PHP研究所出版。
本书堪称是迄今日本有关公共外交（Public Diplomacy）最为系统的一部学术著作。
本书的一大特点是：具有丰富公共外交实践经验的外交官、学者、媒体人和社会活动家担任作者，他
们以自身的经历就日本、美国、中国、英国、德国等世界主要国家开展公共外交的历史、现状、机构
、对象和具体做法等，进行了比较全面的介绍和分析。
在此基础上，本书对21世纪日本如何开展公共外交提出了政策建议。
读者可以从中看出日本公共外交今后的方向。
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期间曾担任上智大学临时特聘讲师、经济产业研究所特别研究员。
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章节摘录

今天受到关注的公共外交的新浪潮，是冷战结束后特别是20世纪90年代后半期发生的事。
在英国，出现了关于国家品牌的讨论，促使人们加大了对公共外交的关注。
受到2001年“9·11”事件的影响，英国深深地认识到公共外交的重要性。
近年来，提起公共外交在世界范围受到重视的背景，还有以下几个因素：第一个因素是全球范围公民
社会的兴起。
在国际关系的各个层面上，我们可以看到政府之外的各种主体影响力的增大。
这些影响力具体通过非政府组织（NGO）作用的提高、舆论重要性的增加等形式表现出来。
这种广义上的公民社会的兴起给外交决策过程、包括实施方法在内的外交方式带来了变化。
第二个因素是信息技术的进步造成的信息空间的变化。
互联网大大改变了信息传递的方式，网站、电子邮件、博客等作为信息传播的强有力手段兴起。
这彻底改变了公共外交活动所应对的民众阶层的信息空间，同时也大大地扩展了公共外交的可能性。
第三个因素是冷战结束造成对实力认识的变化，这在欧洲各国表现得特别明显。
由于冷战的终结，人们自然更多地关注军事力量以外的实力源泉。
这方面典型的例子是英国“国家品牌”意识的高涨。
可以更通俗地说，这是对“软实力”关注的上升（不过，如第四节所述，在考察以“软实力”概念所
关注的事物在国际社会起到的作用时，要有一种均衡的观察方法）。
第四个因素是对外国持有否定情绪的现象在世界各地凸显出来。
比如，中近东、中南美洲以及欧洲等一些国家出现了高涨的反美情绪。
虽然这些针对外国的否定性情绪，其原因和背景各有不同，但都因为上述信息技术的进展而进一步扩
大，已经成为开展外交活动时难以忽视的重要课题。
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媒体关注与评论

随着中国改革开放的继续深化，更好地向世界说明中国的真实情况，成为中国和平发展的基础工程。
中国人不但要会听，还要会说，会交流，公共外交的场合无处不在。
2008年北京奥运会和2010年上海世博会是中国公众与世界公众广泛交流的机会，这两会标志着中国进
入了公共外交时代。
公共外交是一个了不起的跨国文化交流的大工程，不能一蹴而就，“随风潜入夜，润物细无声”是“
公共外交”实践的最高境界。
　　——中国人民政治协商会全国委员会外事委员会主任 赵启正
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编辑推荐

《公共外交:"舆论时代"的外交战略》是由外语教学与研究出版社出版的。
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