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内容概要

　　伊辉勇编著的《在线大规模定制模式实现的方法和技术》以获取和满足顾客需求为出发点和落脚
点，研究了在线大规模定制模式的基础理论、方法和技术体系，将大规模定制理论从生产模式领域扩
展到商务模式领域，不仅进一步丰富了大规模定制和商务模式创新理论基础，也为在线大规模定制模
式的成功实施提供了指导思路和理论依据。
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