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内容概要

　　《美国图书宣传研究》作为国内第一部专门对美国图书宣传进行研究的著作，对美国的图书宣传
活动作了深入研究，就其宣传策划、策略、方法等问题进行了探讨。
《美国图书宣传研究》把图书宣传的理论知识融于具体操作中深人浅出地介绍，并附有大量鲜活的实
例，使《美国图书宣传研究》既具有一定的学理性，又具有可读性。
如果国内出版界能从中汲取美国图书宣传的优秀经验，从而提高我国的图书宣传水平，推动我国出版
业的发展，笔者撰写这部书稿的目的也就达到了。
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作者简介

　　王蕾，1971年9月生，江苏南京人1999年7月毕业于南京大学信息管理系.获硕士学位.现任南京大学
新闻传播学系讲师2002年9月起在职攻读博士学位主要从事网络传播、外国出版等方面的教学和研究工
作著有《外国优秀新闻作品评析》等著作，发表《美英畅销书策划》、《美国大型连锁书店与独立书
店之争》、《美国的书评宣传》、《对网络传播的几点认识》、《中国出版社网站-现状、问题及前景
》等学术论文40余篇，主持或参与了多项国家、省部级研究课题研究成果荣获全国首届“未来编辑杯
”优秀论文奖等奖励。
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章节摘录

　　方卿、姚永春著的《图书营销学》认为：“所谓图书营销是指书业企业为适应和满足广大读者对
图书的需求，从市场调研、图书产品开发、定价、促销到将图书产品从出版企业经发行中间商送到广
大读者手中，再将中间商及广大读者的意见反馈到书业企业的一系列活动。
即图书营销就是书业企业以图书市场为中心的整体性活动。
”①　　从以上种种定义中，我们不难看出，图书营销开始于图书出版之前，贯穿于图书出版发行活
动全过程：图书出版前，出版社要调查分析市场，确定开发的图书选题、内容及装帧设计风格；图书
出版发行过程中，要有效地将营销的“4P”要素相结合，实现图书销售；图书售出之后，出版社还得
及时收集反馈信息，以进一步开展工作。
　　因此，图书营销包含了许多内容，如市场调研、图书产品开发、组稿、包装制作、定价、广告宣
传、行业展会、促销、主题推销、附加权、销售以及品牌、社标等等一系列的整体策划行为。
在这之中，无论是图书宣传、图书广告，还是图书促销都被包括了进去。
　　综上所述，笔者认为：图书广告、图书促销都是图书宣传活动的一种，为图书宣传概念所涵盖，
而图书宣传又是图书营销的重要内容之一。
因此，图书营销是一个范围更大、含义更广泛的概念。
　　五、美国出版社对图书宣传的态度　　对美国出版业来说，图书宣传是图书发行过程中一个至关
重要的环节。
美国出版商所开展的图书宣传活动一般都侧重于图书促销方面，以增加销售量为目的，追求图书的最
大经济效益。
这纯粹是一种商业行为，其图书宣传只能体现着图书作为商品的性质，完成图书的商品目的，缺少图
书本身的社会使命感。
这是因为，美国的出版社中盈利性出版社占大多数，因此，以盈利为第一目的的纯商业观在美国出版
界中占主导地位，几乎所有的图书宣传活动都是以销售为最终目的，以图书销售量的大小来评价图书
宣传活动的效果。
　　⋯⋯
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