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内容概要

内容提要
本书通过丰富的国内外优秀广告作品展示和简
明扼要的文字叙述，全面生动地介绍了现代平面广
告设计的基本原理和实用技术，同时将现代企业形
象CIs理论及设计操作方法引介给读者。

本着先进、实用和高品位的指导思想，编者突出
创意的重要性，在选材和介绍中把绘画广告作为重
点。
同时，文字设计和制作材料的重要性得以体现。

从事广告宣传者和具有雄心大志的企业界人
士，应当能从本书中得到启发和指导。
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