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内容概要

李红新、覃聪主编的《网络营销与策划（第2版）》从实战角度出发，全面论述了网络营销与策划基
本理论和方式方法。
全书由基础篇、提高篇和实战篇三部分组成，主要内容包括：网络营销概述，网络营销环境分析，网
络营销市场，网络营销的工具和方法，网络营销信息采集，移动网络营销，网络营销品牌策略，网络
营销策划组合，网络营销推广策划，网络营销客户服务策略和网络营销策划。

《网络营销与策划（第2版）》可作为电子商务、营销、物流及相关专业的教学用书，也可以作为信
息咨询、策划等行业从业人员的业务培训教材，还可以供电子商务系统开发的科技人员和网络创业人
员参考。
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编辑推荐

　　《高等职业教育电子商务专业“十二五”规划教材：网络营销与策划（第2版）》由三大部分组
成。
第一部分是网络营销的基础篇，包括网络营销概述、网络营销环境分析、网络营销市场、网络营销的
工具和方法、网络营销信息采集，重点为学生构筑网络营销的基本理论体系；第二部分是网络营销的
提高篇，包括移动网络营销、网络营销品牌策略、网络营销组合策略、网络营销推广策略、络营销客
户服务策略、网络营销策划，形成了一个实施网络营销的战略思维和操作的完整过程，旨在提高学生
网络营销的运作能力；第三部分是网络营销的实战篇，包括5个网络营销策划全案的剖析，涉及食品
饮料、汽车、卖场、家电、公益5个领域，从任务导入、分析、策划到具体实施，再现了网络营销全
过程。
使学生将理论知识充分运用到实践中去，从而提升学生的网络营销实战能力。
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