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前言

　　“海岱广告书系”，是一群在广告教育领域孜孜以求的广告学人在多年来从事广告教学与实践的
基础上奉献给广告界的一点心得。
　　“海岱"之名，寓两层含义。
一取其地域义。
《尚书·禹贡》曰：“海岱惟青州。
”所谓海岱者，即指今山东省渤海至泰山之间的地带，后因以称山东地区。
　　众所周知，山东省是改革开放以来我国的广告大省。
孔府家酒、孔府宴酒、秦池酒、齐民思酒、扳倒井酒等酒类广告，曾在全国掀起一阵强劲的“鲁酒”
狂潮；康巴丝与北极星，曾长期雄踞中央电视台“新闻联播”前的准点报时黄金位置；海尔、海信、
澳柯玛、双星、青啤、张裕、将军、颐中等品牌，因其科学有效的广告宣传与成功的市场运作，如今
都跻身“中国名牌”之列可以毫不夸张地说，山东企业界的广告实践，为我们了解、把握广告科学，
提供了大量生动而丰富的案例——他们的成功经验，势必会给我们以丰富的启迪；他们的惨痛教训，
也必然可以成为我们的前车之鉴。
从这个意义上说，山东广告界二十多年来的广告实践活动，是当代中国广告界最最丰富、最最生动的
教科书。
　　山东的广告学人，就是在“读"(有时也曾参与“撰写")这本丰富而生动的教科书的过程中成长起
来的。
回顾所走过的道路，可以用一句“痛并快乐着"来形容。
之所以说“痛"，是因为山东的广告学人起步太晚了，当广告主的广告实践活动已经如火如荼地展开的
时候，广告学人刚刚开始蹒跚学步；本来应该在理论指导下开展的广告活动，实际上是在“摸着石头
过河”。
为此，许多广告主都曾经历了“成也广告，败也广告"的惨痛过程。
年轻而稚弱的山东广告学人只能看在眼里，痛在心里。
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内容概要

本书立足广告管理的三大板块：法规管理、道德规范、社会监督，达到基于广告法规的全面指引。
围绕广告活动主体中的广告主、广告经营者、广告发布者，广告活动客体中的一般准则、特殊广告、
专项广告作出详尽阐述。
将管理对象分门别类，以使个案突出、有嵇可查；将管理制度融入具体对象，以使直观有效、富有针
对性；而且注意到国际广告管理视域，以借鉴其完善的管理法规和先进的管理经验，从而结合国情和
具体实际而“为我所用”。
行文过程中，辅以案例，加以评析，力求实现一种理性分析与感性把握的有机结合。
   本书可作为高等院校、各类成人教育院校及广告从业人员的课程教材、培训教材、参考用书。
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章节摘录

　　第三节　应当遵守的重要规范　　除了上述对广告发布者的管理，广告发布者还应当遵守以下的
重要规范：　　一、广告代理制度规范　　关于广告代理制度，在前面所讲的对广告主与广告经营者
的管理内容中已经涉及很多。
同样，广告发布者亦应当遵守广告代理制度规范。
《关于进行广告代理制试点工作的若干规定》中对此也作了专门规定：兼营广告业务的报社、广播电
台、电视台，必须通过有相应经营资格的广告公司代理，方可发布广告。
　　遵守广告代理制度规范，对于广告发布者具有重要意义。
　　其一，实行广告代理制，广告发布者的广告业务可以委托给广告公司承揽，媒介与广告公司之间
便有了明确的专业化分工，这样，媒介单位便可以集中人力、物力、财力搞好版面和节目，从而提高
本媒介的质量和竞争力。
　　其二，实行广告代理制，有利于克服媒介单位内部多部门拉广告所产生的不正之风，避免新闻记
者凭借掌握的媒介时间或版面索取不正当收入的腐败现象，从而纯洁新闻队伍，有利于树立自身形象
。
　　其三，实行广告代理制，媒介单位可以将广告的来源渠道与新闻消息的来源渠道清楚有效地加以
区分，有利于遏制有偿新闻的发生，从而维护了新闻宣传单位的信誉和新闻的客观公正性。
　　其四，实行广告代理制，有利于减少和克服媒介单位财务上的风险。
一般而言，经广告公司代理的广告应当由广告公司统一支付费用，风险也由广告公司承担，这无疑避
免了广告客户拖欠或拒付广告费的现象，从而对广告发布者起到了一种保险的作用。
　　随着市场经济的发展，目前存在的媒介单位直接向企业承揽广告业务、广告客户直接通过媒介单
位发布广告的现象已经越来越暴露出负面的问题。
由于广告宣传过程中缺少市场调查、信息咨询、总体策划、广告创意、媒介计划等环节，广告效果自
然受到影响。
而且，媒介单位与广告公司争夺客户，造成广告公司的策划职能失效，中介地位难以形成。
同时，媒介单位自身的业务亦受到干扰与影响。
最终导致的结果便是广告经营秩序的混乱，不正当竞争问题严重，广告业也就难以真正摆脱低水平低
层次的运作方式，市场经济的发展也必然会受到影响。
　　完全可以说，就广告发布者而言，遵守广告代理制度规范，对推进广告业和市场经济的健康发展
有着至关重要的意义。
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