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前言

　　任何社会现象都有其发生、发展的历史，广告亦不例外。
以史为鉴才能知得失，故对广告的历史感可以说是广告从业者和广告学人走向成熟的标志。
广告在中国留下了怎样的发展轨迹？
其中有何规律可循？
中国广告业的发展趋势如何？
《中国广告史》一书进行了全面探讨和阐述。
　　“广告”一词，从汉语字面上来理解就是“广而告之”，泛指一切信息传播活动和现象。
但这绝不是广告的准确界定，若照此理解，势必将广告泛化，把广告史变成一个无所不包的大箩筐，
政治、经济、军事、文学、艺术等什么都可以往里装，结果反而淡化了广告的本质特征。
事实上，我们找不到一个大家都认同的准确的广告定义，因为随着商品经济的发展、科技的进步、信
息传播手段的多样化，广告定义的内涵与外延在不断变化。
根据国内外多数广告专家学者的定义，我们可以描述出广告的基本特征：其一，广告是一种有计划、
有目的的活动；其二，广告活动的主体是广告主，广告活动的对象是广大消费者；其三，广告活动主
要是通过大众传播媒介来进行的；其四，广告活动的内容是有计划选择的商品或劳务信息；其五，广
告活动的目的，是为了促进商品或劳务的销售，并使广告主从中获取利益。
　　从对广告基本特征的描述中，我们认为广告主要指商业广告，与商品经济的发展密不可分。
本书所探讨的所有问题都放在商品经济的大背景下，经济环境是条线，它贯穿于整个广告史。
综观中国历史，商品经济经历了从农业社会有所萌芽到工业社会以后占主导地位的历程。
与此相应，广告从零星的萌芽广告发展到像空气一样无孔不入、渗透于人们生活各个角落的现代广告
。
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内容概要

　　《中国广告史》在商品经济的大背景下，以经济环境为主线，对广告问题进行了全面探讨和阐述
。
任何社会现象都有其发生、发展的历史，广告亦不例外。
广告在中国留下了怎样的发展轨迹？
其中有何规律可循？
中国广告业的发展趋势如何等等？
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章节摘录

　　第二节 中国近代广告事业的发展　　一、报纸媒介与报纸广告　　19世纪初，西方传教士、商人
、冒险家纷纷来到中国，不仅为中国带来了各种各样的商品，也带来了西式的报馆，现代形式的报刊
在中国的出现，客观上促进了中国现代意义上的广告的诞生。
　　世界上最早的报纸出现于17世纪。
欧洲经历了文艺复兴的洗礼和工业革命的风暴，资本主义经济得到了进一步的发展，德、英、美、法
等经济发达国家陆续出现了定期印刷报刊。
报刊使广告的影响大为扩大，头脑机敏的商人很快发现并开始大力使用这一最佳广告媒介。
1609年，德国出版了世界最早的定期印刷报纸，每周一期。
1622年英国托马斯．阿切尔创办了《每周新闻》，并在报纸上刊登书籍广告，这被学者认为是世界上
最早的报纸广告。
1631年法国最早的印刷周报出版。
世界上最早的报纸广告究竟从何时何地出现，目前尚有争议，有的认为最早的报纸广告是1625年英国
的《信使报》刊载的一则图书出版广告，有的认为是1650年英国《新闻周报》在“国会诉讼程序”里
登载的“寻马悬赏启事”。
1666年，《伦敦报》正式在报纸开辟了广告专栏，这是第一个报纸广告专栏，各报纸竞相效仿，报纸
广告从此占据了报纸的一席之地，并成为报纸的重要经济来源。
　　19世纪，随着机器大生产时代的到来，印刷技术进一步提高，欧美出现了大量廉价报刊。
这些报刊主要面向中下层市民，适合他们阅读口味，价格便宜，因此，报刊这一方便快捷的大众传媒
迅速发展起来。
完成这一历史性转变的报纸是本杰明·戴伊创办的《纽约太阳报》。
1833年，《纽约太阳报》掀起了“便士报运动”，每份报售价仅1美分，即1便士（pen-ny）。
该报主要目标在于吸引下层民众，刊登的主要是引人注目的社会新闻，再加上该报价格便宜，所以迅
速普及，发行量很大。
这样一来，许多广告商对它也产生了浓厚兴趣，大量投入广告，以至于《纽约太阳报》的最后一版不
得不开辟出来全部刊登广告，第三版的半个版面也被专门用来刊登分类广告，即使是头版也经常刊登
广告。
由于广告收入大增，1836年后，它每年平均获纯利两万美元。
1838年，《纽约太阳报》的发行量超过3万份。
因为有利可图，大家竞相创办便士报，仅纽约市就有12家之多。
欧美报纸从此走上了商业化运作的道路。
　　⋯⋯
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