
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

图书基本信息

书名：<<市场营销>>

13位ISBN编号：9787560846002

10位ISBN编号：7560846009

出版时间：2011-8

出版时间：同济大学出版社

作者：刘春娣　主编

页数：216

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

内容概要

　　本书针对高职学生职业生涯、工作岗位能力、学生认知规律等要求进行编写。
本着创新、系统和适用的原则，吸收了国外市场营销学体系的精华，融合了传统理论体系与现代经济
环境的新变化和发展趋势，体现了现代人才培养中能力本位的要求。
与其他市场营销学教材相比具有显著的特点：一是生动活泼的开篇案例，富有营销哲理，引人深思；
二是贴近生活的市场营销现象，提高学生的应用能力；三是人性化的思考与检测，体现“以人为本”
的现代理念。

　　本书可作为高职高专及应用型本科经管类相关专业教材，也可供广大市场营销从业人员学习、参
考。
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编辑推荐

　　《市场营销：理论、案例与实务》针对高职学生职业生涯、工作岗位能力、学生认知规律等要求
进行编写。
在本书的编写过程中，我们参考了国外学者的相关著作，同时也研究了国内出版的相关著作，本着创
新、系统和适用的原则，吸收了国外市场营销学体系的精华，融合了传统理论体系与现代经济环境的
新变化和发展趋势，体现了现代人才培养中能力本位的要求。
 本书由上海工程技术大学刘春娣担任主编，上海邦德职业技术学院马靖莲，上海工程技术大学肖谦、
袁建昌、罗胜强为副主编，全书结构由刘春娣设计并负责审核、统稿。
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