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内容概要

　　《现代传媒业经营管理》是一部体系完备、内容丰富的现代传媒业经营管理教材。
书中论述了传媒业经营管理的基本理论问题：传媒业经营管理学的学科性质，传媒产品的商品性和媒
体的经营管理体制，传媒业经济的发展背景及有关政策。
　　书中特别论述了在市场经济体制下的我国现代传媒业经营管理的市场进入问题和经营战略、策略
问题。
　　书中全面论述了报社、电台、电视台等传统媒体的经营管理实务，论述了新兴的因特网媒体的经
营管理实务，并论及有与传统大众传媒相融合的趋势的电信业经营管理实务；包括传媒产品制作管理
、传媒业营销、传媒业广告经营、传媒业公关、传媒业的组织结构设计、传媒业人力资源管理、传媒
业财务管理、传媒业技术改造等方面的主要管理业务、管理方法和管理要则。
　　书中论述了媒介的双重—四重出售理论、阐述了SWOT分析、PEST分析、财务报表分析、人力资
源管理等一系列先进的管理理论和方法在现代传媒业经营管理中的运用。
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