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内容概要

本书从工商企业业务管理出发，介绍了企业广告业务管理的相关内容，结合我国工商企业的实践，对
广告管理的原则、程序及操作过程进行了讨论。
书中大量参考了国内外广告学方面的有关著作和书籍，引用不少企业广告案例，同时，也引用了大量
的网络文献。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告管理>>

作者简介

余序洲
　　1964年6月生于湖北黄梅。
华中农业大学博士。
现为中南民族大学管理学院市场营销系主任、教授、硕士生导师，同时兼任中南民族大学区域市场研
究中心主任。
系湖北省市场营销学会常务理事，湖北省商业经济学会常务理事，湖北省电子商务学会常务理事。
专业研究方向为：广告管理、企业发展战略、企业营销管理、市场分析、电子商务与网络营销。
 
    余序洲教授白1983年参加工作以来，一直从事市场营销及相关专业研究。
在长期的学术研究和实际工作中积累了丰富的专业经验，对市场营销及相关领域的发展，有着自己的
独特见解。
在从事学术研究的同时，余序洲教授还经常与企业合作，从事有关企业管理咨询和管理诊断工作，有
着企业高层管理的任职经历，对企业管理认识深刻。
在广告管理理论和实务方面，不仅有较深的理论造诣，还曾在广告企业担任过高级管理职务，在广告
企业的运作，特别是工商企业对广告的管理方面，积累了丰富的工作经验，对企业高效的广告管理有
切身的体验．并在这个过程中形成了自己独特的认识。
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