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前言

中国经济的持续发展，促使社会对艺术设计需求持续增长，这直接导致了艺术设计教育的超速发展。
据统计，现在全国已有1 000多所高校开设了艺术设计专业，每年的毕业生超过10万人。
短短几年，艺术设计专业成为中国继计算机专业后的高等院校第二大专业。
经历了数量的快速发展之后，艺术设计教育的质量问题成为全社会关注的焦点。
    正如中国科学院院士、人文素质教育的倡导者、华中科技大学教授杨叔子所说：“百年大计，人才
为本；人才大计，教育为本；教育大计，教师为本；教师大计，教学为本；教学大计，教材为本。
”尽快完善学科建设，确立科学的、适应人才市场需求的教学体系，编写质量高、系统性强的规划教
材，是提高艺术设计专业水平，使其适应社会需求的关键。
华中科技大学出版社根据全国许多高等院校的要求，在精品课程建设的基础上，由国家精品课程相关
负责人牵头，组织全国几十所高等院校艺术设计教育的著名专家及各校精品课程主讲教师，共同开发
了“高等院校艺术设计精品教程”。
专家们结合精品课程建设实践，深入研讨了艺术设计的教学理念，以及学生必须掌握的基础课与专业
课的基本知识、基本技能，研究了大量已出版的艺术设计教材，就怎样形成体系完整、定位清晰、使
用方便、质量上乘的艺术设计教材达成了以下共识。
    1.艺术设计教育首先应依据设计学科特点，采用科学的方法，优化知识结构，建构良好的、符合培
养目标的教育体系，以便更好地向学生传授本学科基本的问题求解方法，并通过基本理论知识的传授
，达到培养基本能力(含创新能力和技能)、基本素质的目的；注重培养学生的社会责任感，强化设计
服务于社会、服务于人类的思想，从而造就适应学科和社会发展需要的高级设计人才。
    2.艺术设计基础课教学要改变传统的美术教育模式，突出鲜明的设计观念，体现艺术设计专业特色
，探索适应21世纪应用型、设计型人才需求的基础教育模式。
    3.艺术设计是一门实践性很强的学科，社会需要大批应用型设计人才，因此教材编写应力求以专业
基础理论为主，突出实用性。
    4.艺术设计是创造性劳动，在教学方法上要通过案例式教学加以分析和启发，使学生了解设计程序
和艺术设计的特殊性，从而掌握其规律，在设计中发挥创造精神。
    5.艺术设计是科学技术和文化艺术的结合，是转化为生产力的核心环节，是构建和谐社会不可缺少
的组成部分。
艺术设计的本质是创新、致用、致美。
要引导学生在实训中掌握设计原则，培养创新设计思维。
    6.“高等院校艺术设计精品教程”将依托华中科技大学出版社的优势，立体化开发各类配套电子出
版物，包括电子教案、教学网站、配套习题集，以增强教材在教学中的实效，体现教学改革的需要，
为高等院校精品课程建设服务。
    令人欣慰的是，在上述思想指导下编写的部分教材已得到艺术设计教育专家的广泛认同，其中有的
已被列为普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
希望“高等院校艺术设计精品教程”在教学实践中得到不断的完善和充实，并在课程教学中发挥更好
的作用。
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内容概要

　　图案形态的装饰设计是美术学院设计学科的专业必修课，是学生掌握图案形态创意设计的必经之
路。
将植物形态作为学习图案设计的入门之选也是最适合、最容易理解的，因为在众多的植物自然形态中
我们很容易发现装饰的元素以及形式美的规律。
因此，本书从植物形态的装饰创意解析入手，详细讲解图案形态创意设计的基本规律，并选配了大量
典型的设计范例，尤其注重唯美的设计风格，摒弃那些奇形怪状、只有变形却毫无美感的图案。
图案形态创意设计最重要的意义在于创造美，而非为了变形而变形。
这些充满创意的图案不仅具有示范作用，更是为读者准备的具有欣赏、借鉴与收藏价值的视觉盛宴。
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章节摘录

大自然为人类提供了数不清的美好事物，多姿多彩的鲜花犹如美丽的天使降临人间，给我们的世界送
来了一幅幅美轮美奂的画卷。
这是大自然的恩赐。
地球上生长着许许多多不同种类的植物，已经被科学家命名的植物大约有三十五万种之多。
那些有花的植物尤其受到人们的喜爱，“花”几乎就是美的代名词。
人们喜欢花，离不开花，用花装点着生活，用花表达着不同的心情，花甚至成了一种传情达意的特殊
语言，传递着不同的情感和信息（图1-1～图1-4）。
有了花的装扮，人们的生活便繁花似锦，格外美丽。
追求美好事物是人类与生俱来的本能，早在人类的摇篮时期，我们的祖先就已经知道用花纹图形来装
饰自己的生活了。
人们在日常生活器皿上描绘花纹，在身上配戴各种花朵饰品，表达了人们对美好生活的向往，同时也
代表一种祈福。
有了花的陪伴，生活从此不再乏味暗淡。
花卉装饰是伴随着人类成长最长久的朋友，是生活的重要组成部分。
随着社会的不断发展演变、科学技术的进步，以植物花卉为主题的装饰图案几乎渗透到生活的各个方
面（图1-5～图1-15）。
花卉的美，本身就是大自然无与伦比的杰作，很早就被广泛用做生活的装饰品。
用的最早也最多的是女人用鲜花装扮自己，插在头发上作为发饰，或串成美丽花环挂在颈项、腰间作
为装饰品，绘有美丽植物花卉图案的服饰用品历来是女人的最爱。
这在很多古代名著、名画中都有生动的描述和体现，如中国古典名著《红楼梦》以及唐代名画《簪花
仕女图》等（图2-1～图2-5）。
此外，在各个时期的中外建筑中，用植物花卉形象进行装饰也是相当普遍的现象，柔软的植物形象用
石头雕刻出来，在软与硬的交融中产生了独特的装饰美感。
美丽的花卉不但是生活最好的装饰品，更是无限丰富的艺术源泉，在历史的长河中留下了无数以植物
为主题的艺术精品。
那些古代植物装饰图案所展现出的丰富的艺术想象力和图案的组织运用能力，至今看起来仍然令人感
动、赞叹（图2-6～图2-14）！
如今，带有植物装饰的物品早已不局限于纺织品了，我们可以在身边很容易就找到带有植物花卉装饰
的东西，它可能是手机、背包、钟表，甚至是家具、厨具、空调、冰箱、电脑、汽车、飞机等。
植物装饰已经成为生活中不可或缺的元素，几乎涵盖了生活的各个方面。
在2010年上海世界博览会中，我们就看到了世界各国的展馆中都不乏以植物花卉为主题的艺术珍品，
从中感受到了花卉作为装饰语言的无限魅力和巨大的艺术感染力（图2-15～图2-21）。
植物花卉的美，是自然之美，如果将其运用于装饰设计，我们提取的则是自然美的元素，然后运用设
计手段，将自然的美变为装饰美，使其更加符合人们的艺术审美需求以及生产技术的需要。
自然有自然的规律，艺术有艺术的规律，将自然中的美，遵循艺术规律去提炼、组织、变化，装饰化
的图案风格就是这样一点点形成的。
自然美与装饰美并无高低优劣之分，它们各自适合应用在不同的领域。
装饰美是图案最重要的代表性特征，在这一章里我们来分析一下，到底是哪些因素构成了图案的形式
美感呢？
首先，任何一个艺术门类，都有其独特的外在表现形式，也就是通过不同的视觉形式语言来营造艺术
的氛围，进而传递感人的精神魅力，在画与观者之间架起一座心灵沟通的桥梁，这是任何艺术形式都
共通的本质。
作为为生活实用服务的图案装饰艺术，除了上述功能外，还要考虑图案面对人群的不同文化需求、民
族需求、生活方式需求、地域需求甚至更具体到不同季节、时间、年龄、性别的需求，等等，虽然装
饰图案可以是纯装饰性的，但有时也会蕴涵深刻的文化意义甚至表达宗教理念。
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这说明了图案设计与生活有着不可分割的联系，也说明了装饰设计对于产品的重要性。
正因为如此，装饰图案的美感不是单一的，而应该是个性化、多元化的。
那么，如何获得装饰美感呢？
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编辑推荐

《图案形态创意设计》编辑推荐：体系完整、定位清晰、使用方便、质量上乘。
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