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内容概要

　　伴随着中国市场经济快速发展的步伐，国内外工商企业在中国市场的竞争也愈来愈激烈。
大多数商品供过于求的竞争局面促使企业更加重视对消费者心理的研究，以开展有效的市场营销活动
。
为满足高职高专院校培养实用型市场营销人员的教学需要，新世纪高职高专教材编委　　会组织多所
高职高专院校的资深教师编写了市场营销类规划教材。
《消费心理学》就是这套教材中的一本。
本教材根据当代消费者心理与行为研究的主要内容和最新发展趋势来编写，较好地适应了高职高专教
学课时少、实用性和针对性强的特殊要求。
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