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前言

倾听年轻设计师的声音近年来，随着中国经济的快速发展，人们改善居住环境的需求越来越强烈，一
个以家居室内环境为设计对象的设计行业应运而生，并呈现蓬勃发展的态势。
但在一片繁荣忙碌的景象背后，有识之士也有几分忧虑：目前中国出版界和媒体界对设计作品的重视
远远超过了对设计师思想理念的关注，很多设计师对作品的视觉效果孜孜以求，但对居住者的舒适体
验却关心甚少。
令国内设计师竞相角逐的一些亚太的、全国的室内设计奖项，无论是从评选的流程，还是从获奖作品
结集出版的各类书刊来看，其实都只是设计图片的“选秀”而已，至于居住者的身心体验，读者无法
从任何渠道获悉。
有鉴于此，本届大赛主办方搜狐网、焦点房地产网、《设计家》杂志，在德国威能集团的全程支持下
，将大赛的主题设定为“提倡舒适、健康、环保、节能的家居生活理念”，评选对象侧重于设计师的
理念，而不是单纯的作品。
大赛圆满结束后，受大赛组委会其他成员的共同委托，《设计家》编辑部策划、编辑了这本《新锐心
语—2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛访谈录》，本书重在表现设计师的思想理念和成长经历
，并在设定的问题中凸显对家居舒适理念的高度重视。
本书通过对全国12个赛区60多名获奖优秀设计师深入细致的访谈，直接关注这些年轻设计师的成长路
、创作观乃至人生观、价值观，对此，设计师们表现出了高度的重视与配合。
这清晰地反映出年轻设计师们乐于并勇于表达自我、展示自我的心态，同时也触发并促进了设计师对
自身发展、行业状况的思索与总结。
在访谈中，年轻设计师们都表现出了对家居设计行业前景的乐观态度，表达了自己对室内设计师这一
职业的执著精神，以及对成为一名成功设计师的强烈渴望。
他们的痛苦和快乐都与设计有关，“设计”是他们的生存方式，生活着、设计着，在设计中成长、和
设计一起成熟。
我们客观地记录了他们成长的轨迹，没有刻意削弱他们青春的锐气，也没有着力掩饰他们的美玉之瑕
，我们希望这一群人的鲜活形象，能真正成为目前中国年轻一代室内设计师的真实写照。
非常感谢搜狐网、焦点房地产网、德国威能公司对本书编辑出版工作提供的大力支持；非常感谢接受
我们采访的设计师朋友们的积极配合。
《新锐心语》将是目前国内第一本以青年设计师为主体的大型访谈类图书，希望该书的出版能让专业
人士和社会大众倾听真实的声音，看到中国室内设计界的明天。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<新锐心语>>

内容概要

　　《新锐 心语：2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛访谈录》是目前国内第一本以青年室内设
计师为关注对象的大型人物访谈类图书，由2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛组委会编著。
通过对北京、上海、广州、天津、重庆、南京、杭州、深圳、武汉、济南、西安、成都1 2个赛区60多
名获奖优秀设计师深入细致的访谈，直接关注这些年轻设计师的成长路、创作观乃至人生观、价值观
，展现了当代青年设计师的鲜活形象-也预示了中国室内设计界的明天。
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书籍目录

给明星一个闪亮的舞台采暖  让创意更舒适全国赛区金、银、铜奖金奖  勤奋造就出色的设计师银奖  素
·美铜奖  功能决定形式北京赛区流行的线条与配色自然的味道Art Deco简单而干净的生活深圳赛区信
步天下游，美延四海客赐我长袖，我必善舞只为设计而设计最好的方案只要一套最快乐的事就是我把
握好了各种机会广州赛区“成才”与“成财”爱玩的大孩子设计就是生活的艺术天津赛区家居设计要
更贴近生活简洁中突出个性，完美中展现自我简约而不简单以人为本，功能结构并重上海赛区以设计
滋养设计一步一步成长少做商品，多做精品先做“人”，后做“师”勤奋学习，终身受用打好基础，
才能成为一名成功的设计师从点滴做起现实需要更多可能性三分天份+七分磨练=好的设计师重庆赛区
“钢琴王子”的设计路让“恋家”的人越来越多肩负起社会责任的设计师才能算成功成都赛区今天的
努力就是明天的收获“锤百炼”设计源于生活南京赛区做好每一天就是未来好好教书，好好做设计，
好好生活红楼新梦将自己提升为更为优秀的设计师我相信“天道酬勤”杭州赛区化繁就简的思考给“
家”穿上生命的外衣容纳百川，彰显自我西安赛区音乐人之家用心沟通，用心服务设计就是一种生活
态度入乎其内，出乎其外和谐就好学人之长，补己之短“得意忘形”“设计”是为人所做机会是留给
有准备的人的济南赛区我是个乐于设计者以舒适为目的，以简约为根本环境为源，以人为本武汉赛区
品味设计，享受生活踏踏实实往前走从统计到设计设计由心创有限面积，无限世界将设计进行到底
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章节摘录

采暖  让创意更舒适——访上海市采暖协会会长德国威能中国区总经理  王伟东《设计家》：随着
“2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛”的圆满落幕，对于很多参与和关注这次大赛的设计师来
说，“威能”的名字已经是耳熟能详了，但“威能”究竟是做什么的，还请王总给我们介绍一下。
王伟东：德国威能在欧洲成立于1874年，到现在是130多年的历史。
威能公司是以创始人的名字来命名的。
1905年，威能先生发明了世界上第一台集热式热水器，从此引领人们走进了全新的沐浴时代。
在之后的几十年中，他又发明了世界上第一台采暖热水两用炉，到今天威能不仅做热水器、冷凝壁挂
炉，落地锅炉，还有新风系统、地源热泵、太阳能等高科技含量的最新环保产品。
作为欧洲乃至世界采暖行业的领航者，威能在欧洲的市场占有率达到27％，在全球是22％。
《设计家》：“威能”提倡怎样的家庭供热方式？
其核心产品是什么？
王伟东：从大的方面讲，有两种家庭供暖方式，一种是集中供暖，一种是分户供暖。
不管是哪一种方式，都要看实用性及环保性。
“威能”推广的是分户供暖，分户供暖的好处是，用户自己可以随时控制，不单可以满足自己家里的
需求，还可以根据每个房间的需要来调节，从而做到节省能源，而且燃料是天然气，非常环保。
前一段时间，我们在西安和北京做了一个市场调查，就是比较分户供暖和集中供暖的差别，算下来分
户供暖平均每户的费用可以节省30％到40％。
我们公司的主销产品之一是天燃气壁挂锅炉，在冬天它可以解决整个家居空间采暖的需求，通过地暖
或者散热器的方式供暖，平时还可以提供生活热水。
天然气是一种非常环保的清洁能源。
这个产品是我们公司发明的，发展到现在已经非常成熟，整个欧洲90％以上的用户使用这种供暖方式
。
我们相信接下来在中国的南方和北方，壁挂炉会发展得非常非常快。
现在存在的问题主要是，虽然它在欧洲已经流行很久了，但中国的消费者对它还不了解。
去年以来，我们做了很多推广活动，希望通过多种方式来告诉大家，怎样采暖是比较合理的。
《设计家》壁挂炉是威能的核心产品，也是欧洲供热方式的代表，那么比起传统的供热方式，壁挂炉
的优点具体体现在哪些方面？
如何实现节能？
能够为消费者带来什么益处？
王伟东：壁挂炉的优势：第一省钱，由于这种采暖方式是将能源转换一步到位，而且是在用户的终端
进行转换，加上壁挂炉的热能转换效率非常高，达到93％以上，所以燃气费用总的算来是相对省钱的
；第二是环保，天然气作为能源，没有任何污染；第三是舒适，没有噪音，我们的采暖方式可以让消
费者感觉到“润物细无声”的温暖。
我们大部分的客户都是通过口碑相传而来，80％的客户都是由客户介绍来的。
《设计家》：“威能”目前在中国市场的情况如何？
王伟东：威能在中国开始的时间不是很久，但也已经发展有10多年了。
我们最早开始是在北方，现在已经取得一定的成效。
今后我们会对北方城市进一步巩固，对南方城市则是加大力度进行开拓。
大家知道中国的国家采暖分区以黄河为界，黄河以北采暖是必须的，黄河以南的城市则为非采暖区，
所以很多南方的朋友，冬天到北京感觉非常的舒服，因为在南方又湿又冷。
随着国民生活水平的不断提高，老百姓追求舒适生活的要求越来越高，我们感觉整个的华东市场、南
方的市场都有这样的需求，我们也有责任、有义务为这些高端的用户提供比较合理的选择。
我们依据市场对产品的需求，选择了几个重点城市成立了分公司，首先是上海，然后是杭州，然后南
京、合肥、成都、武汉，这样可以辐射浙江、江苏、安徽、湖北等，这些地方有些共性，就是夏天很
热，冬天很冷，还有随着社会的发展，这些城市老百姓的消费水平在迅速提高，对生活品质的追求越
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来越高了。
目前威能在上海、南京、武汉、合肥、杭州都有分公司，我们不但有最好的产品，而且要配以最优的
服务。
刚刚过去的这个冬天非常的冷，我们的经销商今年都非常的忙。
南方的一场大雪给我们国家人民的生活带来了很大的影响。
中国南方的天气跟意大利、法国、西班牙都差不多，这些国家也经常有雪，但是从来没有出现过这样
的情况，为什么会这样呢？
因为他们有准备，而我们没有。
《设计家》：“威能”在产品供应和在技术服务上对中国市场有怎样的支持？
王伟东：由德国威能集团投资的威能(无锡)供热设备有限公司已于2007年1月在无锡新区正式建设完成
，并投入运营。
这是威能集团在欧洲以外的第一家生产基地，主要产品是燃气壁挂炉。
该基地的建成标志着中国已经成为威能集团亚太区生产与营销中心及全球生产和研发网络的重心。
无锡基地的建成显示了威能对中国供热市场的长期信心，中国已经成为威能亚太区最重要的市场。
我们直接将欧洲的些产品技术和整个服务系统引进中国，不仅仅是通过代理商来做服务，而是在卖每
一台机器的时候都由我们厂家自己来调试，我们不仅会对代理商进行培训和资质证明，而且在服务上
也是亲力亲为。
我们的观点是：欧洲人能享受到的，中国人同样可以享受！
《设计家》：请您谈谈“威能”支持举办2007中国(住宅)室内设计大赛的初衷。
王伟东：现在中国的设计唯美的成分居多，而我以为设计应首先考虑舒适。
室内设计的最终目的是要创造一个温暖舒适的家居环境。
因此，我们要在设计时兼顾软件和硬件。
以“欧洲领先人性采暖科技”为中心的德国威能集团在世界各地都与专业的建筑及室内设计师保持着
广泛与深入的合作，我们鼎力支持2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛，是希望为中国室内设计
师提供充分交流、互相学习的平台，为后起之秀提供展示创意的舞台，提倡绿色生态设计，引导舒适
、健康、环保、节能的家居生活理念。
同时也希望通过中国专业室内设计师的推广将威能公司在全国倡导的“舒适、环保、节能”的产品策
略和服务理念连同先进的技术和服务带给中国市场。
《设计家》：您如何评价这次大赛？
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编辑推荐

《新锐 心语:2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛访谈录》重在表现设计师的思想理念和成长经历
，并在设定的问题中凸显对家居舒适理念的高度重视。
《新锐 心语:2007威能杯中国(住宅)室内设计明星大赛访谈录》通过对全国12个赛区60多名获奖优秀设
计师深入细致的访谈，直接关注这些年轻设计师的成长路、创作观乃至人生观、价值观，对此，设计
师们表现出了高度的重视与配合。
这清晰地反映出年轻设计师们乐于并勇于表达自我、展示自我的心态，同时也触发并促进了设计师对
自身发展、行业状况的思索与总结。
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