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前言

　　平面设计是一个由众多元素和灵感相互影响而构成的综合体，而平面设计技法、方式和各种风格
的出现要受到科学技术发展程度或社会文化需求的制约。
在19世纪末期，为了满足新兴商业文化的需求，广告艺术开始出现，并成为所有现代平面设计立足的
基石。
工商业的发展催生了平面设计，因此平面设计的宗旨在于吸引公众的注意力，并说服公众进行消费。
设计师们往往会无意识地遵循这些设计惯例、风格和技法，直到有新的内容取代它们。
　　从考古学的角度来看，平面设计的历史就是一幅具有代表性的剖面图，揭示了不同时期的特点和
风格。
设计师们每隔十年，有时每隔一年或一个月就会推出一些与众不同的表现形式，而这些表现形式在用
过一段时间之后就会被抛弃。
这一点与其他涉及流行时尚的行业一样，过气的平面设计作品受到冷落，直到被敢于探索的先锋人士
发现，再作为“新”的灵感源泉重新注入设计界。
如今，旧元素可以迅速变成新元素，而在眨眼之间，又再次沦为旧元素。
无论如何，每次的新旧轮换都会为不断扩展的现代设计语汇增添新的内容。
　　虽然其象征意义有可能被混淆，但所有的平面设计元素就如流淌在血管中的血液一样，滋养着设
计领域，无论人们在何时或者最初是出于何种目的而创作出这些艺术形式的。
将此概念加深一步，若从解剖学的角度来看，一件平面设计作品就是由许多不可或缺的部分构成的一
个整体。
剥开表皮后，我们会发现支撑着相互作用的各个部分的骨架，去除其中任一部分都将会导致设计的“
病理”变化。
当然，无论组成部分如何，最重要的是设计结果，但是了解设计的内在机理将有助于设计师欣赏其工
艺的复杂性。
解剖学可以使我们不仅知道胫骨与股骨相连，而且还能进一步了解身体机能和运动原理。
在平面设计领域内运用这种解剖学观点可以概括出某一件设计作品的物理和基因构成。
在海报、包装、图书封面或广告牌等作品表面之下隐藏的元素，即所谓的“创造性因子”，决定并定
义了设计作品的基因。
　　在本书中，我们精选了41例平面设计作品，并对它们逐一进行剖析，以揭示其中隐藏的设计元素
和设计灵感。
尽管并不一定都是业内最广为人知的或最著名的平面设计作品，但是它们都含有典范作品的“基因密
码”。
它们就是一些带有明显或隐约现代风格的工艺品，构思精巧，工艺精湛，暗藏珠玑。
有些貌似复杂，但仅凭肉眼即可发现其中隐藏的典型元素：而有些看似如此简单，让人难以相信后面
还隐藏着独特的设计灵感。
我们的编写形式是展示出重要设计作品的大型复制品，目的不是对作品进行划分，而是要着力发现不
同作品中可能存在的对相同设计元素的不同应用，包括自觉或不自觉地应用于最终作品中的元素。
实际上，这类设计元素比比皆是。
　　但是，我们怎么能肯定设计师们是否分享过典范作品中的设计元素或承认自己借鉴过某些作品呢
？
在大多数情况下，我们是给出自己的结论，因为本书并非出自设计师的传统案例分析，而是出自业内
鉴赏家的分析批评。
在可能的情况下，我们也向相关设计师确认我们的看法，但这并非必须为之。
有时候，实际上在大多数时候，设计师们并不了解其作品的渊源。
保罗·兰德（PaulRand）就曾经说过，人们总是先设计出作品，然后再去找理由证明它。
而且，概念与图像就在空中自由地“漂浮”，在被设计师“吸入”后才成为循环系统的一部分。
当出现在作品中时，可能设计师自己也不知道它们从何而来。
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因此，我们通过观察界定出构成整体设计作品的各个部分，然后对其进行分析、拆解和展示，这样，
作品中的设计元素和设计灵感就从这个解剖过程中跃然而出。
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内容概要

　　设计师们就像设计概念收集狂一样，先在大脑中尽量多地储存素材，然后再利用这些素材创作出
全新的个性作品。
《灵感+：现代平面元素剖析》一书揭示了伟大的设计是如何从无数的灵感来源中获取所需的。
虽然这些来源有的众所周知，有的未闻其名，有的显而易见，有的貌似不合逻辑，但它们全部与作品
密切相关。
　　打个比喻来说，这本风格独特的书就是41幅现代设计作品的解剖切片。
去除表皮后，出现在眼前的是一副连接各器官的骨架——每个器官都相互影响。
去掉某一部分，整个设计“病理”就会被改变。
通过仔细剖析，我们可以了解到，平面设计的发展脉络是如何与现代设计作品相结合的，即一个主题
如何演变或融合为另一个主题，而一种技法又是如何催生出另一种更好的技法。
翻开《灵感+现代平面元素剖析》你将发现，在任何海报、包装、图书封面或广告牌的设计中，都存
在着一种决定和界定作品的创意DNA，而这正是设计展现迷人生命力的最大原因。
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章节摘录

　　标识是体现和传播公司精神和雄心抱负的充满感情的符号，这个符号中所蕴涵的丰富意义既不应
被低估，也不应被推崇至极。
无论标识的外形是令人惊异还是优雅漂亮，它的好与坏最终只与自身所代表的实体相一致。
可以肯定的是：没有一位设计师要刻意设计一个平淡无奇的标识。
从本质上说，标识必须要展现视觉的力量，必须是一个有助于记忆，能引起人们产生感情共鸣的符号
。
在使用时要给人留下深刻的印象，在离开人们的视线时又必须能让人感觉历历在目。
当然，标识可能由于企业并购，或者仅仅因为企业或组织想改变自身形象而发生变化，总之，它是自
身形象的绝佳代言人。
　　当DovIePartners的汤姆·克鲁芬（TomKluepfel）和史蒂文·道尔（StephenDoyIe）接到为纽约圣文
森医院重新设计标识的任务时，委托方要求将这家已经与另外8家医院合并的机构的所有特征都统一
到一个主题之下。
因此，设计师们寻求将新标识建立在社区对医院已有认知的基础之上，并表现出医院新的发展。
该标识的基本符号来源于经典图形，而所有的医院都有相同的天主教传统和象征符号——颜色、十字
、盾形。
起初，克鲁芬认为盾形过于常见，因而反对采用这个图形，但后来他认为，熟悉的事物可以让人心生
慰藉之感，而且它从某种程度上来说传递了一种积极进取的态度。
　　十字图形和盾形都是极具历史意义的设计元素。
盾形图案的历史最早可追溯到公元前，它是十字军东征的象征符号。
现在，盾形已经成为权威的象征，例如，警徽采用的也是盾形图案。
用平面设计的术语来说，盾形构成了视觉创意的框架，就像形容词一样，修饰了基本概念，在这里这
个概念就是代表慈善修女会的十字图形。
　　救护车是医院标识系统中最公开化的表达方式。
粗体箭头的历史几乎与盾形一样古老，据称是最早的，也是出现在所有文化中的图形符号。
无论指向何方，它都暗示着一种动作，隐含着冲刺、动机和结果。
救护车本身即是一种广告，其车身图案就如同一个移动的广告牌，必须醒目、清晰、无误，让人能够
一目了然，同时还能提升其所属机构的形象。
这些富有表现力的视觉展示与一辆UPS快递车的车身展示有异曲同工之处，因为它们的设计原则是完
全相同的。
经过这些设计元素的融合，这辆救护车就如同一位肩负着特殊使命的十字军战士一样。
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编辑推荐

　　《灵感+现代平面元素剖析》对41例典范作品，逐一剖析，解释隐藏藏中的设计密码和创造因子
。
50种元素，归类拆解，着力发现相同设计元素的不同应用方式。
举一反三的设计法则，集中展示，激发你的设计灵感，拓展现代设计语汇。
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