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内容概要

本书是“高等院校规划教材”之一，全书共分9个章节，主要对国际市场学的基础知识作了介绍，具
体内容包括国际营销的政治法律环境、国际营销的经济及其他环境、国际市场目标营销战略、国际市
场进入战略、国际市场定价策略等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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