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内容概要

本文以回溯“现代性”社会正义理论的一些基本误失为前提，检讨消费社会体制在社会正义论视里下
的价值基础，阐明消费社会是“现代性”奠基以来，“现代社会”自身转进在逻辑上必然走向的一个
阶段，也是“现代性”理论中左、右两派思想家的论战所表征的实践层面的“阶级斗争”所推动的一
个结果。
  本文也循环此对与后现代主义文化和消费社会有关的代表性论述作出了自己的回应。
对后现代主义的若干论题领域，如“现代知识状况”、“符号和影像消费”、“生活与艺术的界限消
失”、“高雅文化与通俗文化或精英文化与大众文化”等，本文分别陈述了自己的见解。
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作者简介

蒋荣昌，生于1963年，重庆市璧山县人。
文学博士。
现任教于四川大学文学与新闻学院。

  历年出版的学术著作有：
  《文化哲学论》、《需要⋯⋯这世界》、《历史哲学》、《中国古钱大系》。
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