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内容概要

《欧美广告精选赏析》从整个广告发展着眼，把进入20世纪以来的现代广告作为自己参照的对象。
显然，我们试图用这样一种方式，在描述广告发展轨迹的同时，力求展示出一幅色彩缤纷的广告长卷
，把趣味性的阅读和令人心旷神怡的观赏融为—体，也许这正是传统文字符号传达进入到当今视觉符
号之际，一种新的阅读方式的尝试。
从广告本身来看，其表达方式原本就是文字形式与图像形式的一种组合运用，因此这种选择具有必然
意义。
当然，在跨度一百多年的广告星河中选取最为耀眼的星斗，我们很难断言自己的选择是最有价值的，
但是这些广告以及广告所代表的品牌，却确确实实在广告发展史中具有极大的代表意义。
也许它们现在已经陨落了，但是当年也曾经像哈雷慧星般受到人们的关注，因此在星河灿烂的广告长
河中，它们也理应受到我们的关注。
我们深知，完成一部至善至美的广告典例著作，就像是遥望月中嫦娥那样，简直就是可望不可及的事
情，但是“美人如花隔云端”却并不妨碍我们“溯游从之，宛在水中央”。
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