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前言

　　党的十七大报告提出了推动社会主义文化大发展大繁荣，兴起社会主义文化建设新高潮，提高国
家文化软实力的新要求。
出版业是社会主义文化建设的重要组成部分，在积累传承文化、推动社会发展进步、满足人们精神文
化需求、保障人民基本文化权益、扩大中华文化影响、提高国家文化软实力方面发挥着重要作用。
新时期的出版工作要遵循党对宣传思想文化工作的总要求，高举旗帜、围绕大局、服务人民、改革创
新，以出版业的繁荣发展坚持社会主义先进文化的前进方向，以改革创新精神推动出版内容形式、体
制机制、传播手段创新，解放和发展出版生产力。
　　党的十六大以来，我国出版产业的发展取得了显著的成绩，突出表现为“六个明显增强”，即出
版的市场化程度提高，行业的竞争意识明显增强；产业规模扩大，综合实力明显增强；经济实力提升
，资源整合能力明显增强；经营水平提高，品牌建设能力明显增强；国际视野扩大，资本运营能力明
显增强；人才建设水平提高，领军人物的引领作用明显增强。
这一时期是我国出版业发展得既快又好的时期，出版在文化产业中的核心地位作用得到了进一步的巩
固和提升。
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内容概要

　　《出版通论》介绍了：出版行业的各项基本知识及操作流程，提供了基本概念及法律法规解读。
出版和出版学；出版和出版物；出版活动与出版工作；出版学；中国出版简史；出版的起源；秦汉时
期的出版活动；魏晋南北朝时期的出版活动；唐宋时期的出版机构与出版活动；元明清时期的出版机
构与出版活动；近代以来的出版机构与出版活动。
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书籍目录

第一章 出版和出版学第一节 出版和出版物第二节 出版活动与出版工作第三节 出版学第二章 中国出版
简史第一节 出版的起源第二节 秦汉时期的出版活动第三节 魏晋南北朝时期的出版活动第四节 唐宋时
期的出版机构与出版活动第五节 元明清时期的出版机构与出版活动第六节 近代以来的出版机构与出
版活动第七节 出版物形制的演变第八节 出版介质与印刷技术的演变第三章 出版系统第一节 系统论与
出版体系第二节 出版系统的特征、结构和功能第三节 出版控制论第四节 出版人员系统第四章 出版法
规第一节 宪法和法律第二节 行政法规第三节 部门规章第五章 出版策划第一节 策划与出版策划第二节 
出版策划的基本要素和类型第三节 出版策划方案的制作第四节 出版策划的实施第五节 图书的营销策
划第六节 出版物的整体设计第六章 编辑与校对第一节 编辑、编辑人员和编辑工作第二节 编辑与作者
、读者的关系第三节 编辑过程第四节 审读与签订出版合同第五节 编辑加工整理、审定发稿及校样整
理第六节 图书、期刊的辅文第七节 图书的重印和再版第八节 编辑分论第九节 校对工作的要求与方法
第十节 电子原稿及激光照排校样的编辑和校对第七章 印制与装订第一节 国家关于书刊印制的管理规
定第二节 书刊印制概述第三节 书刊的印前制作第四节 书刊的印刷第五节 书刊的装订第六节 书刊印制
质量的控制与检查第八章 音像电子网络出版第一节 音像制品出版第二节 电子出版物出版第三节 互联
网出版第九章 发行工作第一节 发行工作概述第二节 图书市场调查第三节 发行的组织与管理第四节 图
书的营销与促销第五节 发行人员第十章 版权与版权贸易第一节 版权第二节 著作权法第三节 版权贸易
第十一章 出版管理第一节 出版行政管理第二节 出版单位经营管理第三节 出版单位财务管理第四节 出
版业的风险管理第十二章 出版资源与出版产业化第一节 出版资源及其特点第二节 出版资源优化配置
第三节 出版的产业化建设第四节 出版资源的可持续发展参考文献后记
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章节摘录

　　（一）出版的词源和概念　　出版是编辑、复制作品并向公众发行的活动。
我国很早就有出版活动。
在我国古代，人们把出版活动称为“梓行”“雕印”“版印”等。
当时还没有使用“出版”这个词，而“梓行”“雕印”“版印”这些用语，一般只涵盖印刷的含义，
尽管有时候也兼及发行，但有关编辑的内容，往往不在其中。
　　1.出版的词源　　雕版印刷术的发明，正式拉开了出版的序幕。
据王振铎的研究，最早在我国使用“出版”一词的，是1833年创办于广州的中文月刊《东西洋考每月
统计传》，其编辑序言中曾两次使用了“出版”这个词。
在我国古代，出版工作的概念，一般只反映印制的内容，或反映印制和发行的内容，似乎没有反映编
辑工作的内容。
因此，还不能算是涵盖出版各项活动的概念。
1879年，黄遵宪在同日本学者的笔谈中使用了“出版”这个词。
1880年至1887年他写了《日本国志》中的《学术志》：“明治五年（1872年），仿西法设出版条例，
著书者给以版权，许之专卖，于是士大夫多以著书谋利益者。
”此后，梁启超等学者在译著和论著中也相继使用了“出版”这个概念。
清光绪三十二年（1906年），清朝颁布《大清印物专律》，使用了“出版”一词，从此“出版”一词
就作为法定用语开始使用。
1930年，国民政府公布的《出版法》则比较明确地指出：“本法称出版品者，谓用机械或化学之方法
所印刷，而供出售或散布之文书图画。
”但是其中却没有对“出版”下明确的定义。
给“出版”作出明确的定义，是在中华人民共和国成立之后。
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