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内容概要

　　《寄生与突围：中国民营电视公司的运营现状研究》是作者在博士论文的基础上经过两年的时间
修改而成，部分章节已经在刊物上发表过。
2008年5月，作者以这篇论文参加并通过了四川大学文学与新闻学院博士研究生的毕业论文答辩。
　　2005年作者开始攻读博士学位，接触到这个选题时，曾经激动得几夜难以入眠。
中国电视经过50余年的发展，现阶段实际上已经形成以公有制为主体、非公有制经济形态为补充的发
展体系。
但在学术研究层面，目前的电视研究基本上等同于国有电视的研究，民营电视研究总体上还处在拓荒
阶段。
从民营资本视角切入电视产业经营的研究，可以清楚地看到业外资本作为一种非政治化力量对电视产
业经营的影响，真正理解电视产业化过程指的是“意识形态的媒介”向“产业经营的媒介”过渡的过
程。
因此，毫无疑问，这是一个有意义的选题，但同时也是一个巨大的工程。
作者有这个能力驾驭这个宏大的课题吗？
作者一度热血沸腾，一度几欲放弃。
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章节摘录

　　在新的机遇面前，民营企业内外部的潜规则越来越成为其发展的强大障碍，家族式管理的弊病充
分暴露。
在内容产业链的完整性上，民营电视公司被人为割裂产业链的状况依然没有解决。
电视对系统外资金，特别是民营资本参股产业相关性较高的播放平台仍然采取严格的限制政策。
民营电视公司赢利模式过于单一，产品低俗化发展等方面的诸多缺陷也越来越明显。
　　综上，发展到此阶段，民营电视公司的实力已经得到明显增强，但其发展中存在的问题不容忽视
。
民营电视内容产业正面临着一系列发展中的悖论关系：近期效益与品牌战略的关系、行业垄断与市场
竞争的关系、社会效益与经济效益的关系、本土化与全球化的关系、电视内容与传输渠道的关系、人
才积聚与人才流动的关系、内容原创与内容集成的关系、规模经营与优化配置的关系等。
在理顺这些关系的基础上，民营电视公司整体上开始呈现以下转变：　　首先，很多单一型栏目制作
类型的民营电视公司开始向内容集成提供商的角色转变。
强势民营电视节目制作公司凭借节目生产、资本、渠道等优势，兼并小型节目制作公司，不断扩大再
生产，在长期自我积累发展的基础上，逐步转变为专业或综合性的电视节目内容集成提供商。
部分小的民营电视节目制作公司，由于资本、经营等的压力，从自主节目生产、发行，逐步转为向某
一或某几个电视节目内容集成商提供服务，甚至从完整的节目生产转为节目素材提供，节目生产进一
步细分化、专业化。
　　其次，部分民营电视公司开始向境外传媒集团的分销商、制作商转变。
这一时期，随着外资传媒的大量进入，部分民营电视节目制作公司开始演变为境外传媒集团的节目分
销商、制作商，利用熟悉国内媒介环境、已经建立的畅通的发行渠道等优势，为国外优秀的电视节目
进入国内播出机构提供各种配套服务；或对国外电视节目进行改编，使全球化内容融进本土文化特征
；或直接为国外电视节目生产机构提供反映中国文化、地理等特征的节目素材等。
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