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内容概要

　　《四川大学哲学社会科学学术著作出版基金丛书》是《当代中国大众传媒的隐私话题研究》系列
中的一本，书中包括了：当代中国大众传媒中隐私话题的通路、当代大众传媒中隐私话题的文本分析
、当代中国大众传媒隐私话题的批评等五章内容。
　　《当代中国大众传媒的隐私话题研究》适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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章节摘录

　　第一章 大众传媒隐私话题扩张的文化基础：大众文化的兴起和繁荣　　在当下大众传媒的各种反
映形式中，文化是永远无法游离在外的。
许多论者都曾谈到大众传媒如电视文化是一种大众文化、消费文化，而许多西方学者更是直截了当地
认为，电视是一种后工业产物，其本身就是一种后现代文化。
英国的尼古拉斯·阿伯克龙比就直言：“我的观点是电视是典型的后现代主义形式。
”①也有人认为，电视实际是一种“后现代媒体”②。
在今天这样一个全球泛后现代主义语境中，大众传媒及其文化的表现形式肯定会或多或少地带有某种
后现代性。
当世界进入后现代时代时，现代性问题或者被泛化或者被改写，有的问题已被消解进入历史地平线，
有的问题正在重新出现并作出阐释。
就当代文化艺术与大众传媒的关系而言，存在一些新的变化，传媒时代使得现代性在走向泛化与虚拟
化，“主体消失”、“作者死亡”的说法在解构主义者那里成了后现代习以为常的景观，主体的淡化
使过去的追求完美逐渐消逝，大众传媒操作的流程成为文化工业生产，这与过去那种精雕细磨、十年
铸一剑的个体艺术创作完全不同，主体精神和形象虚拟化了，这种虚拟化表明主体不再具有超越性，
它变得世俗化而重视肉身存在。
在大众传媒时代，整个世界对技术主义的向往和对人文思想的淡漠，使知识分子少了些浪漫诗性的形
而上学思想而多了些务实，多了些对当代人生存具体层面的关注。
　　⋯⋯
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