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内容概要

广告管理就是广告事业运行的控制机制。
它的目的是使广告事业各个级成部分之间协调行动，在政府法规所允许的范围内更好地达成广告的目
标，满足消费者的需求，进而对社会的经济建设和上层建筑作出贡献。
    本书比较侧重于广告代理业经营运作管理方面，同时对于政府对广告业的管理也给予十分的关注 ，
作者热切盼望我国广告业的自我约束机制能逐步建立、完善、使广告业的发展有更大的发展空间和更
好的前景。
    在结构上，本书第一章、第二章介绍广告代理的基本情况以及广告公司内部的经营管理；第三章至
第八章基本上遵循广告活动全过程，讨论其内在的动作管理；第九章至第十二章集中介绍了广告业内
部及外部的约束机制。
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编辑推荐

在结构上，《广告经营与管理》第一章、第二章介绍广告代理的基本情况以及广告公司内部的经营管
理；第三章至第八章基本上遵循广告活动全过程，讨论其内在的动作管理；第九章至第十二章集中介
绍了广告业内部及外部的约束机制。
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