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前言

《厦门大学广告学丛书》是在《21世纪广告丛书》的基础上进行大幅度修订并增加选题而来的。
自1993年出版以来，《21世纪广告丛书》得到了国内广告教育界和实务界的欢迎与厚爱，众多院校的
广告教育以此作为本科、大专及各类培训教材。
1999年以后，在厦门大学出版社的大力支持下，本套教材陆续进行了修订和改版，作为迈向21世纪的
献礼。
2006年，中国和世界的广告业都发生了巨大的变化。
进入WTO加速了中国与世界的接轨，中国的广告业和广告教育在“量”和“质”上也发生了重要的变
化。
在此情况下，我们认为，经过十多年的使用，《21世纪广告丛书》已完成了它的使命。
在高校广告教材一片荒原的情况下，《21世纪广告丛书》作为破土的幼苗催生了广告教育的燎原大火
，建立了一套较完整的广告人才培养模式，向广告界输送了大批栋梁之才。
由其改版而来的《厦门大学广告学丛书》，在保留原有体系与特色的基础上，注意接受新的养分，意
图为中国广告培养国际化人才。
1983年6月，厦门大学建立国内第一个广告学专业，至2005年8月，我国开办广告学专业的院校已发展
到232所，其发展速度之快是新闻传播类其他专业无法比拟的。
广告教育发展的成绩令人振奋，这不仅表现为办学数量的增长和规模的扩展，还表现为办学模式的科
学化以及办学质量的显著提高。
广告教育发展正从“高速”走向“高质”，这是广告学科发展的内在需要和必然趋势，是广告业界大
发展推动的结果，是媒介市场发展的需要，也是高校适应市场化办学的改革要求。
与广告业的发展步伐相比，广告教育还很落后。
中国广告协会对北京、上海、广州广告公司的调查表明，在各方面困难中，广告专业人才匮乏居首位
，达77.9％。
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内容概要

作为广告信息产业中的先行官，广告教育必须在高起点上培养高素质的广告专业人才，必须紧跟科技
发展的步伐。
网络广告、投影广告、飞船广告、激光广告、卫星广告等新的广告媒介在生活中发挥越来越大的作用
，广告媒介向多元化、国际化方向发展。
科技手段不仅扩大了广告信息传播的范围和规模，变更了运作方式，还刺激人们转变思维方式、广告
观念。
从发展前景来看，广告教育应是“热门”学科，但学科的“热门”与“冷门”是相对的，带有阶段性
。
国内有200余所院校开设广告专业，广告教育的发展要考虑适度及可持续性，把急功近利的发展观转变
为可持续发展的发展观。
广告院系应在“热门”中“冷思考”，在现有的基础上提高广告教育的水平。
应把建设有中国特色的广告教育作为目标，而不是盲目模仿海外广告教育模式，空喊与国际广告接轨
。
应根据广告人才的需求，开展多种形式的广告教育和培训。
    广告学理论基础研究是提高广告教育水平的重要一环。
多年来，广告学的研究对象及其理论基础方面的探讨还相当薄弱，广告学与传播学、市场学、文学、
美学、心理学及艺术的关系到底如何，相互关系中的主线是什么，广告专业课程中各学科的比重如何
掌握，这些重要的基础问题都还未彻底厘清。
市场经济的发展要求广告学理论研究的超前性及预见性，应加强对广告发展环境的研究，探讨广告与
经济、科技、政治、舆论、社会、文化、法律法规等的关系，以形成科学的广告理论。
对这些问题的考虑，应该体现在教材中。
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书籍目录
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章节摘录

插图：第一章 绪论在广告传播活动中，广告设计担当了重要的角色，是沟通广告主与消费者之间的桥
梁，是广告传播的重要环节和必要手段。
广告设计作品以审美画面为主要形式。
以商品信息为主要内容，充分展示宣传主题，以此激发人们的购买欲望，是人们认识商品和获得商品
信息的重要渠道。
优秀的广告设计集实用性和审美性为一体。
集商业性与艺术性于一身；达到审美性与功利性的统一，社会效果与经济效果的统一。
广告设计作品的优劣直接影响受众对商品和品牌的印象。
广告设计不仅传播商品信息，也潜移默化地传播社会文明。
尤其是户外广告，在传播经济信息的同时还美化了城市环境，丰富了城市景观。
户外公益广告更是为倡导社会文明，树立良好社会风尚做出重大贡献，同时也为发布公益广告的企业
主树立了良好的企业形象。
广告设计的任务在于根据广告目标与广告战略的要求，通过感人的艺术形式，明快准确地传递信息，
树立利于销售的形象，应充分发挥广告传递信息情报的功能、塑造形象的功能、诱导与说服的功能和
刺激需要的功能，以感染消费者并促进销售。
第一节 广告设计的概念界定“设计”一词可以理解为计划、规划、构想或寻求解决问题的途径与方法
，包含实践，是思维活动和实践活动的统一。
事物在人的心灵中的所有形式通过人的双手制作而成形，这就是设计。
美术史之父瓦萨里认为，设计是三项艺术（建筑、绘画、雕塑）的父亲。
广义的“设计”涉及一切有目的的活动，如设计程序、制定工业发展规划、谱曲、绘画等。
设计活动历史悠长，伴随人类文明的产生和发展。
原始社会有石器、陶器；奴隶社会有青铜，等等，它们的造型、图案等都是经典的设计。
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后记

《广告设计原理与方法》一书，将学习广告设计所需要的知识点归纳为循序渐进的七章：第一章论述
广告设计的相关概念和基本理论；第二章介绍广告设计视知觉原理，解释视觉图像的形式美感原理；
第三章介绍广告设计创意思维规律，归纳总结广告创作总体思路；第四章讲述广告设计形式原理，分
别涉及广告图形设计原理、广告字体设计原理、广告图文编排原理、平面广告文案创作原理；第五章
重点介绍广告设计表现方法，介绍各类广告艺术表现风格与方法；第六章介绍广告色彩原理与方法，
主要涉及色彩的心理效应、色彩的表现功能，较为全面地介绍色彩的调配原理及配置方法；第七章讨
论主要媒体形式的广告设计，重点介绍传播渠道的主要媒体广告的特征。
本书针对大学生的学习特点，增加广告设计作品点评、国际知名广告公司与国内外大型广告赛事简介
及相关艺术名词概念简介。
本书提供了百余幅精美作品案例，从大师作品到同学作业，图文并茂，可读性强。
本书的写作建构于艺术设计学、广告学、传播学的平台，这是本书有别于其他艺术设计教材的地方。
本书从理论到实践全面归纳总结广告设计的原理与方法，是国内现阶段较全面介绍广告设计的著作。
将普通的生活形象变成娓娓动听生动感人的广告视觉诉求，这是广告主题艺术化的过程，也是热爱广
告事业的学子们期盼了解的奥秘，这就是本书的主要内容。
我的学生们以他们努力和智慧的作品为本书赠添了色彩，他们是田伟、卓嘉、胡维、朱墨、黄乌密、
朱为超⋯⋯在此无法一一列出他们的名字，谨送上我的感谢和祝福！
感谢对我学术上和工作上支持并影响的陈培爱教授、张明清院长、黄星民教授、黄合水教授、赵振祥
教授；感谢学院办公室郭婉玲老师和新闻传播学院同事们的友谊和帮助；感谢江苏省常州纺织学院金
小坡校长的孜孜鼓励；
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编辑推荐

《广告设计原理与方法》：中国广告人的黄埔军校，知名度美誉度位列全国之首，中国广告教育研究
会会长陈培爱担纲主撰。
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