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内容概要

在《从象牙塔到广告圈——广告人第一课》这本书里，作者回答了学生对广告行业感兴趣的诸多问题
。
作者并不告诉读者是否应该选择进入广告圈，只是真实客观地告诉读者广告是这个样子的，在广告公
司实习是什么样的，工作又是什么样的，广告人是什么样的⋯⋯然后让读者自己选择。
如果读者愿意选择，书里又告诉读者如何为这个选择而准备和努力。
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