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内容概要

汤劲主编的《现代公益广告解析》分为十二章，前六章主要阐述现代公益广告的有关基础理论，如现
代公益广告的含义、特征、发展历程、创意、文案、传播等；后六章则按现代传媒的不同类别，分别
针对报刊、广播、电视、网络、手机短信、户外等不同媒介的公益广告，较为详细地阐述其特点、表
现技巧、现状以及未来发展等，反映现代公益广告发展的新动态。
本书采用理论研究与典型案例分析相结合的方法，注重理论与实践紧密结合，在阐述理论的同时，列
举了大量案例，同时辅以图片，并注重典型性、新颖性，以便于读者的认知与理解。
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章节摘录

版权页：   插图：   要达成人与人的和谐，就全社会和每个社会团体来讲，就是要创造公平正义的社会
环境来保证人与人的和谐；而作为我们每个社会公民的个体来说，就是要用整个社会尊崇的价值观和
道德观来规范我们的言行，在自身和谐的基础上，达成与他人的和谐。
公益广告要利用自身的优势，围绕“人”这个主体，以人为本，以公平和正义、诚信友爱、互帮互助
、诚实守信等为主题，通过传播先进的道德观、世界观、价值观，引导人们用正确的方式与人相处，
促进社会的公平正义、充满活力、安定有序，推进人的全面发展。
如《关心别人，快乐自己》是唤起人们之间的互助友爱。
 三是人与社会的和谐，表现在道德，教育，伦理，信仰，法律，民族，国家。
 马克思主义认为，人与社会是相互依存、辩证统一的关系，二者以对方为自己存在的前提。
 人与社会浑然天成、融为一体，人与社会相互依存，相互促进，互为条件，构成一个辩证统一的整体
。
社会的发展和人的发展是密不可分的，甚至可以说社会的发展就是人自身的发展，两者的发展是一个
双向同步发展的统一运动过程。
因此，人与社会应该和谐发展，也就是个人自由与社会认同相适应，个人的利益与需要的满足和整个
社会的利益和需要的现实相适应，人的素质的全面提高与社会不断进步相适应，人的能力发挥与社会
公平公正相适应。
当然，人与社会的和谐还必须有相应的制度。
只有制度才是社会公平正义的根本保证。
民主和法治既是现代政治文明的主要标志，也是和谐社会的首要特征。
 受性格、环境、职业、文化层次、观念等影响，人们会形成自己一定的价值观。
当个人的价值观和主流社会的价值观一致时，人与社会的关系就会和谐；当个人的价值观和主流社会
的价值观冲突时，就会感到压抑、挫折、紧张、抵触，就可能产生社会矛盾。
公益广告在协调社会矛盾方面发挥着重要的作用。
公益广告运用或轻松、或严肃、或幽默的方法，向大众传达社会正义、美德、善良等涉及每位社会成
员公共利益的观念，如社会公德、交通安全、公共卫生、妇女权益、未成年人保护等等。
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