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内容概要

　　本书是以企业设计任务为背景。
以图形设计理念为基础，详细地介绍了样本广告设计、报纸广告设计和广告色彩的基础知识，并运
用Illustrator CS进行图像处理，通过大量的广告制作实例，系统介绍了图形设计与构思、图像处理和创
意的基本常识和设计方法等。
本书还对在使用Illustrator CS中文版时经常碰到的问题进行了详细指导，从而使学生在学习过程中少走
弯路。
　　本书将理论与实际相结合，具有很强的实用性和可操作性。
使学生能在作图中学习软件，同时在学习软件中进一步了解图形的设计；使读者在学完本书后，
对Illustrator CS的理论、操作及设计技巧会有很大的提高；使初学者学后再设计作品时，其作品的品位
及美感都能大幅度提高。
　　本书不仅可作为高职高专和成人高校非计算机专业的学生学习计算机基础课程的教材，也可作为
计算机技术培训教材，同时也适合于学习与工作相互结合的复合型人员使用。
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