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前言

　　“变则通、通则达”。
变化是事物存在的重要属性特征，依据不同的环境与需求，人的意识也在不断的变化中更迭并得以优
化，创造出一种新的互生关系，而这正符合设计教育的规律与要求。
长期以来，就视觉传达设计而言，由于人们对它的内涵与外延缺乏应有的动态观念，因此难以形成清
晰和全面的理解。
如传达媒体由印刷向影像及多媒体领域发展；视觉符号由平面向三维和四维形式扩展；传达方式由单
向信息传达向交互式信息传达的转化等。
　　现今的视觉传达设计是以视觉符号通过视觉媒介传达信息的设计。
它是设计艺术领域中历史最悠久且发展最为成熟的专业之一，也是艺术设计领域重要的组成部分，具
有强烈的时代特征和丰富的文化内涵。
设计艺术所涵盖的内容随着时代的发展和科技的进步而不断丰富，逐渐形成了与其他领域相互交叉，
与其他视觉媒介关联并相互协作的设计行业。
　　我国现今的设计教育面临着前所未有的发展机遇，众多高校纷纷开办了视觉传达设计专业。
面对社会对人才需求的持续增长和对人才要求的多元化趋势，如何加快培养出更多符合专业发展要求
和社会需求的优秀设计人才，是长期以来摆在该领域教育工作者面前的重要课题。
由我院视觉传达设计专业教师精心编写的这套系列教材的目的也正在于此。
　　天津美术学院视觉传达设计系是以中青年教师为主的教学团队，他们继承了老一代师长的教学经
验，把多年的教学研究成果进行了系统的归纳和总结。
一方面反映出他们多年来教学探索的轨迹和经历；另一方面也体现出我院在发展与协调中教学改革与
实践的成果。
本套教材集合了目前视觉传达设计专业的主要课程，课程间相互依托，形成了合理的、独具特色的课
程体系，并在多年的教学实践中得到了具体的体现，收到了良好的效果。
我们有理由相信，本套教材的出版必将对国内视觉传达设计专业教学水平的提高与专业的发展起到十
分积极的作用。
　　我们的脚步将继续前行，不断为传承中华文化精神，促进社会经济与文化事业的发展，为培养更
多的富有创新精神的优秀设计人才贡献我们的力量。
同时也真诚地希望本套教材问世后，能够听到各位专家、学者的宝贵意见。
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内容概要

“高等院校视觉传达设计系列教材”集合了目前视觉传达设计专业的主要课程，课程间相互依托，形
成了合理的、独具特色的课程体系，并在多年的教学实践中得到了具体的体现，收到了良好的效果。
     本书为其中一册，介绍了报刊广告设计的基本知识，包括：报刊广告的媒介特征及版式、报刊广告
的设计表现、报纸广告设计、杂志广告设计等。
还对报刊广告设计学生作品进行了解析。
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