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前言

　　本教材根据高等艺术类教育的办学定位、课程目标、人才培养目标等情况，系统阐述了书籍设计
理论方面的知识，目的在于帮助读者掌握书籍设计的构成要素、设计构思、设计程序及表现方法，能
独立展开设计工作，并制作成品，同时充分了解设计作品的创新形式，将书籍设计与中国传统造型元
素相结合，力争使书籍设计作品具有鲜明的个性特征。
同时教材中选取了大量关于书籍设计的优秀图例和创意比较新颖及美观性较强的图例，希望能够给予
读者更大的启发。
　　书籍设计通过对书籍的文字、插图、色彩的设计来赋予书籍一个恰当的形式，从而揭示书籍的内
容，概括书籍的基本精神，并以艺术的感染力吸引读者，帮助读者理解书籍的内容，激发读者的阅读
兴趣并从中获得美的享受。
　　为适应高等院校艺术设计教育蓬勃发展的新形势，满足艺术设计类专业对教材的需求，我们编写
了这本教材，这是对资源共享、优势互补的现代化办学理念和模式的一次有益的尝试。
本教材参编者都是高等院校具有丰富教学和实践经验的教师，广泛吸取国内外同类教材和著作的成功
经验，在注重基本理论、基础知识和基本技能的同时，力求站在学科发展的前沿，以全新的现代设计
理念为指导，从多维视野和角度把握艺术设计的理论与方法，并注重学生创造性思维的培养和训练，
充分挖掘艺术设计的内涵，真正体现艺术设计思想的时代性、前瞻性，设计方法的科学性，表现形式
的多元性和表现技法的多样性特征。
　　本教材的编写力求达到科学性、艺术性、理论性、知识性、实用性的统一，特别是在信息量上，
强调量与质的统一。
同时，还注重图文并茂、易于理解、深入浅出，可读性、可操作性很强。
　　本教材既可作为高等院校设计专业的教学用书，也可作为高职高专院校相关专业或培训学校的基
础教材，还可供从事设计工作的设计师参考使用。
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内容概要

本教材从书籍设计的基本概念入手，系统阐述了书籍设计的构成要素、书籍的开本与装订设计、书籍
的版式设计、书籍插图的分类和编排、丛书与概念书籍的设计等内容，强调教学内容的实践性和操作
性，注重书籍设计新材料、新工艺的应用。
在具体内容的阐述上，以丰富翔实的图片资料深入浅出地阐述了书籍设计的内容与形式，强调理论与
实践相结合的原则，倡导互动式和情境式的教学方法。
    本教材既适合高等院校艺术设计相关专业使用，也可作为高职高专院校及各类培训学校的基础教学
用书。
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章节摘录

　　书籍设计是增加书籍商品价值的重要手段，有了好的装帧设计形式，才能够吸引消费者的注意并
促使其购买书籍。
书籍设计所赋予书籍整体形式的令人愉悦的视觉美感无形中成为商品的附加值，即附加在产品原有价
值上的新价值。
产品价值由主体价值和附加值构成，提高产品附加值是增加产品整体价值、增强产品市场竞争力的一
种十分有效的途径。
在竞争日趋激烈的市场条件下，如何通过提高产品附加值来增强书籍的市场竞争力，是书籍出版行业
所面临的一个重要课题。
　　读者买书，首先看书名，然后是外在的设计形式，最后才是书籍的内容。
可见，书籍设计关系到书籍形象的重要性，它传递着各种各样无声的商品信息，吸引着络绎不绝的顾
客。
书店中很少有书籍的推销员，所以书籍能否畅销在很大程度上取决于书籍的装帧形式，也就是书籍的
包装形象，设计的重要性不言自明，而“不用言语的说服者”可谓是对优秀书籍设计的赞美。
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