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内容概要

　　《示范性高等教育精品规划教材：体育品牌战略》力求将品牌和战略相结合，在界定品牌内涵的
基础上，以体育品牌为例对其定位、价值、文化、创意艺术、营销、保护和评估等方面进行了全面、
具体而系统的分析，鉴于体育品牌发展现状，借鉴国外品牌创建和自主创新的成功经验，量身定做了
适合中国体育品牌发展在传播和自主创新方面的战略与对策。
同时引进插位理念和SNS社会网络传播，以期以一种新的思维方式来拓展中国体育品牌发展的新思路
。
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章节摘录

版权页：   插图：   五、利益为导向的定位 这是在同类产品品牌太多、竞争激烈的情况下可以采取的
另一种策略。
通过突出各自能为消费者带来哪些利益来避免撞车，使消费者能按自身偏好和对某一利益点的重视程
度，将不同品牌在头脑中排序，置于不同位置，在有相关需求时更迅速地选择商品。
这些需求不仅仅是为了解决某一实际问题，而几乎能满足人们在马斯洛需要理论中从低到高各种层次
的需求。
比如在汽车市场，“富豪”强调“耐久安全”，“马自达”自称“可靠”，可满足人们对安全的需要
；“宝马”宣扬“驾驶的乐趣”，“菲亚特”标榜“精力充沛”，能满足人们自尊和受尊重的需要；
而“奔驰”则用“世界元首使用最多的车”显示自己象征着“高贵、王者、显赫、至尊”，以满足人
们自我实现的需要。
再如光明乳业将运动与健康紧密结合，提出“活力e+，健康一家”的品牌定位。
 六、情感为导向的定位 美国市场营销专家菲利普·科特勒认为，人们的消费行为变化分为三个阶段
。
首先是量的消费阶段，然后是质的消费阶段，最后是感情消费阶段。
在第三阶段，消费者最看重的是品牌与自身的关联程度，会选择那些能满足自己某种情感渴求或正好
与理想概念相吻合的品牌。
顺应消费心理的变化，实施恰当的情感定位可以唤起消费者的共鸣。
比如“孔府家酒，叫人想家”传神地表达出人们对家庭团圆的期盼，弥漫着一种温馨的情感。
而田田珍珠口服液以“田田珍珠温柔女性”为主题，塑造了“自然、清新、纯洁、健康、迷人、温柔
”的品牌形象，获得了女性消费者的认同。
而农夫山泉则提出一分钱行动，买一瓶水，为北京奥运、希望工程等捐一分钱，传递出支持奥运、热
心公益的品牌形象。
 七、功效为导向的定位 消费者购买产品主要是为了获得产品的使用价值，希望产品具有所期望的功
能、效果和效益，因而以强调产品的功效为诉求是品牌定位的常见形式。
很多产品具有多重功效，定位时向顾客传达单一的功效还是多重功效并没有绝对的定论，但由于消费
者能记住的信息是有限的，往往只对某一强烈诉求容易产生较深的印象，因此，向消费者承诺一个功
效点的单一诉求更能突出品牌的个性，获得成功的定位。
如洗发水中飘柔的承诺是“柔顺”，海飞丝是“去头屑”，潘婷是“健康亮泽”；舒肤佳强调“有效
去除细菌”；沃尔沃汽车定位于“安全”；新飞欧洲能效A+冰箱诉求“节能”效果；北京现代则是能
带你进入“追求心驰神往的优越境界”。
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编辑推荐

《东范性高等教育精品规划教材:体育品牌战略》是示范性高等教育精品规划教材。
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