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内容概要

在整个影视传媒业向前演进的过程中，传媒文案起到了基础性作用，它为后期的影视行为提供依据和
蓝本，是影视作品得以顺利完成并获得良好效果的重要保证。
    本书将影视传媒活动中所涉及的文案加以归类，重点介绍了电视新闻类节目、电视谈话类节目、电
视文艺类节目、影视剧、纪录片、电视广告以及包装策划七种影视类型的文案写作，以丰富翔实的资
料、积极探索的姿态，整理揭示出影视传媒文案写作的基本规律、格式和方法，为影视文案的创作提
供了有益的指导与借鉴。
    本书各章节由“本章要点”、“基本内容”、“思考与练习”、“文案范例”和“评析”五个部分
组成，将文案写作理论和具体实践有机结合，内容充实，视野开阔，案例新鲜生动，既可作高等院校
相关专业的教材，也是影视节目策划者、编撰者等人员的重要参考书。
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骆鹏，西南大学文学硕士，中国写作学会理事，就职于西南大学新闻传媒学院，长期担任《基础写作
》《新闻评论》《广播电视文案写作》等课程的教学工作，主要从事写作学、传播学等学科的研究，
有新闻传媒工作经历和文案写作研究经验，发表新闻作品、文学作品、学术论文数十篇，目前主研和
参研的项目有西南大学社科发展基金“播音主持中的人际传播研究”、重庆市哲学社会科学院项目“
艺术传播与心理健康研究”、教育部“十一五”规划项目“现代写作教程”等，主编和参编的教材有
《永远的三峡》《现代写作教程》《大学语文》《艺术类专业文化素质培训教程》等。
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章节摘录

第三节 常见影视作品类型创作要领一、电视单本剧创作要领1．选材往往从小事人手，以小见大。
像比较优秀的单本剧《凡人小事》《走向远方》《月牙儿》等，都是取材于平凡人的生活，但展现的
却是那个时代一代人的整体精神风貌或者生活状态，起到了“代言”作用。
2．情节紧凑而不失跌宕起伏。
单本剧受时问限制较大，情节安排必须紧凑，也不宜太复杂，一般适合采用“一个中心情节+几个辅
助情节”的模式。
在情节模式相对固定的情况下要做到跌宕起伏，需要剧作者在情节结构上下工夫，巧妙安排情节的因
果关系、时空关系、展现顺序。
3．人物、时空安排相对集中。
单本剧主要角色一般不超过三个，如果安排过多人物，会造成人物像展览，主要人物形象不突出。
此外，要尽量在较少的时空中来表现人物，如果时空跨度较大，要善于截取最具代表性的场景，以点
带面地表现。
4．结构完整，避免零乱杂散和拖泥带水。
单本剧是麻雀虽小，五脏俱全，同所有剧本一样，单本剧要有完整的故事情节构成，有情节的发生、
发展、高潮、结局的完整脉络。
同时要避免零乱杂散和拖泥带水，和表现主题无关的情节和角色，不管人物形象多有特色、情节多富
有观赏性，都要毫不吝惜地删去。
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后记

本书即将付梓，感慨纷至沓来，唯有经历过本书的编撰后，才知道要完成一本具有开拓性质的教材多
么不易。
影视传媒日新月异的发展变化，各种影视类型的交叉融合，新兴影视品种的不断涌现，使得大量影视
传媒文案尚未得以分析总结，归纳出具有规律性的写作特点、格式和方法，因此本书很多章节所涉及
的文案写作，都是编撰者们在无前例可循，无论著可依的情况下，通过对文案实例的深入考察，探寻
出的具有普遍性、实用性的文案写作路径。
尽管本书会存在诸多不可避免的瑕疵，但各位同仁所表现出来的智慧和心血却令人尊敬。
本书由骆鹏主编和统稿，各章节的写作分工如下：绪论：骆鹏、谢玲（西南大学）第一章：陈科（西
南大学）第二章：庄稀海（西南大学）第三章：郑静（重庆大学）第四章：蒋建华（成都理工大学）
第五章：林林（成都理工大学）第六章：曾凡浏、周晶、蒋华（重庆师范大学）第七章：钟颖（西南
大学）影视传媒文案仍在发展和变化之中，因此本书与其说是传媒文案的总结，不如说是一个新的开
始，我和各位同仁都将继续努力，未来值得期待。
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编辑推荐

《影视传媒文案》由西南师范大学出版社出版。
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