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内容概要

　　最近二十多年来，中国媒介产业的发展远远超过了同时期国民生产总值的增长速度。
与此同时，西方媒介产业的规模更是高速发展，大规模的媒介兼并不断出现，呈现出娱乐业、新闻业
和信息业高度融合的趋势。
媒介产业的新情况、新问题需要我们及时跟进，在学习中研究、实践，使自己的知识结构适应当今国
内外媒介产业发展及经营业务对人才的要求。
　　由此《新闻媒介经营管理》系统阐述了媒介市场经营与管理、媒介组织经营与管理、媒介生产经
营与管理、报刊经营与管理、广播电视经营与管理、新媒体经营与管理等知识。
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