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内容概要

将品牌的一般原理与中国出版业的品牌认知、品牌规划、品牌传播、品牌管理与品牌营销的相关论题
有机融合，既精要地解析品牌理论的基本范式，又紧密结合中国书业的实际问题就书业品牌原理进行
理性建构，提出了可操作性的路径，并具体剖析了一些有代表性的案例，是国内出版业首部关于品牌
理论与实务的专著，其中的不少观点颇有创新。
如关于品牌置换原理、书业品牌规划、书业品牌传播与营销策略等的论述。
是出版界专业人士、大中专院校相关专业的学生以及品牌管理营销人士的实用参考书，对出版业的转
企改制工作尤其具有借鉴意义。
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作者简介

伍旭升，  《中国图书商报》常务副总编辑，中国传媒大学、中央美术学院客座教授。
长期从事新闻出版专业媒体的报道和理论评论工作。
著有国内第一本畅销理论专著《大轰动——中外畅销书解密》，策划主编有《出版策划理论与实践》
、  g30年中国畅销书史》、  《改革开放20年焦点论争丛书》、  《百年科技利弊》等图书。
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观念认知    7.1　图书是否具备品牌属性    7.2　图书品牌构成体系    7.3　作者品牌    7.4  出版社编辑、社
长(总编辑)品牌    7.5　书店品牌    7.6　书业品牌价值分析　第8章　书业品牌规划    8.1　书业品牌规划
工作步骤    8.2　图书品牌定位规划    8.3　书业机构品牌规划    8.4　民营书业品牌规划    8.5　书业品牌
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