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内容概要

　
艺术博览会是一定社会经济发展带动文化消费需求的必然产物。
在市场经济语境下，它既是一种产业形态也是一种市场形态：即一种艺术商品集中展示、交流与交易
的形式、一种将艺术审美与商品经济有机结合的组织活动。
如今艺术博览会已经成为当代中国艺术市场链中的重要一环，在规范与完善市场机制与秩序方面发挥
着不可替代的作用。
由于艺术品本身所具有的精神属性，艺术博览会在创造可观的经济效益的同时，对艺术的社会推广与
普及、艺术教育等方面也产生着巨大的社会效益。
本书以当代中国艺术博览会的学术性建构历程与问题为视域与切入点，通过对当代中国艺术博览会生
态与发展的全面考察与系统研究，针对该业态的主要矛盾与核心问题，结合国际规范与成熟的艺术展
会模式，为当代中国艺术博览会的建构提出现实策略。
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章节摘录

　　从三地来讲可谓各具特色：广州艺术博览会是从中国艺术博览会中发展出来的。
由于前两届中国艺术博览会在广州举办，为广州的会展业打下了一个良好的基础，从第三届开始中国
艺术博览会迁到北京后，1996年广州市政府开始独立主办广州艺术博览会。
广州是中国改革开放的前沿，其优越的地理位置使其直接面对港澳及东南亚的买家。
珠江三角洲成为中国最先富裕起来的地区之一，经济水平居全国的前列，其文化消费量也居全国的前
列，如广东的艺术拍卖业在国内最早出现，这些均为以广州为中心的两广地区的艺术市场的形成打下
了良好的基础。
中国的艺术博览会能在广州首先落地生根，梁江先生对其优势与合理性谈得非常透彻：“经济实力固
然很重要，但我认为广州的优势是综合优势，整体优势。
首先，作为改革开放的前沿，以广州为中心的珠江三角洲在观念、地理、经济、市场体系等各方面都
有领先之处。
艺术市场的发育在这样一个市场经济相对发达的大环境中，会获得更有利的条件。
我想，艺术市场的根本点在于‘市场’二字。
广州给艺术家和艺术产品提供的是一个实实在在的空间。
‘市场’和政治中心、文化中心等各有不同涵义，所以，其他城市无法替代广州这种优势。
”①　　与广州相类似的上海是20世纪上半叶我国美术的重镇，同时还是中国经济最为发达的城市和
国际大都会。
作为长江三角洲的龙头，上海始终将文化与经济的发展作为一种战略手段，江浙地区的民营企业与上
海的国际都市地位形成了一种呼应态势，强有力的消费阶层为其艺术消费拓展了空间，使得上海地区
的艺术市场也领先于全国其他地方。
自20世纪90年代以来，其画廊无论数量还是专业程度均居全国之首，画廊的规范和成熟为艺术市场发
展提供了基础与保障，可以说上海的人文底蕴与日益成熟的市场体系共同塑造了其巨大的艺术市场。
　　与广州和上海相比较，北京的经济地理优势并不明显，但其作为政治文化中心的地位是其他地方
难以望其项背的。
这也决定了其具备辐射全国艺术市场的可能性，北京的中心优势体现在文化的号召力上，市场萌芽虽
晚于沪、粤地区，但其发展速度呈后来居上之势。
　　⋯⋯
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