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内容概要

范军、段维、董中锋、严定友、沈东山所著的《出版文化与产业专题研究》以专题形式呈现，涵盖出
版文化、出版评论、出版风格、出版品牌、版权产业法律保护、数字出版与数字出版产业、畅销书出
版运作、发行管理与营销等，内容涉及现代出版的主要研究领域。
《出版文化与产业专题研究》各个专题的作者均是长期从事出版文化与产业研究的专家，且都具有丰
富的出版工作经验。
全书理论与实践相结合，旁征博引，深入浅出，可供从事出版工作及出版研究的人员参考。
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作者简介

　　范军，华中师范大学出版社有限责任公司董事长、社长，教授。
　　段维，华中师范大学出版社有限责任公司总编辑编，编审。
　　董中锋，华中师范大学出版社有限责任公司副社长，编审。
　　严定友，华中师范大学出版社有限责任公司副总编辑，编审。
　　沈东山，华中师范大学出版社有限责任公司副编审。
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书籍目录

专题一  出版文化资源与出版文化创新
  一、出版文化资源的开发和利用
  二、编辑工作职能与出版文化创新
  三、出版文化创新的理念及指向  
专题二  出版评论的理论与实践
  一、出版评论的提出及研究现状
  二、出版评论的界定
  三、如何加强出版评论
专题三  出版风格及其特征
  一、什么是出版风格
  二、出版风格的主要特征
  三、出版风格的具体体现
  四、出版风格与出版家的关系  
专题四  出版品牌及其延伸
  一、品牌及其意义
  二、出版社的竞争进入品牌竞争阶段  
  三、图书品牌的几个层级  
  四、书刊的品牌延伸  
专题五  版权产业及其法律保护
  一、版权产业法律保护的沿革与内涵  
  二、版权产业的侵权与救济
  三、版权产业法律保护的缺失及其修正
  四、版权产业法律保护的途径
专题六  数字出版原理与数字出版产业
  一、信息传递与出版的演变
  二、数字时代的内容出版及其主要模式
  三、数字时代内容出版的选题策划
  四、数字出版产业与数字出版产业链
  五、数字出版技术引领绿色出版
专题七  畅销书的出版运作
  一、畅销书出版运作的一般模式
  二、畅销书出版运作的典型模式
  三、畅销书出版运作的特点
专题八  发行管理与营销策略
  一、发行职能与发行方式
  二、建立内外结合的管理机制
  三、探索全面立体的促销方式
  四、谋求整体发展的营销策略
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章节摘录

　　出版风格的特征，概括地说是“三性”，即精神理念性、独创性、整体性。
关于风格的独创性、整体性比较好理解，此处侧重谈谈精神理念性。
　　我们说出版风格具有精神理念性，是与当今人们对出书特色的认识相对而言的。
近些年，出版社的社长、总编谈“出书特色”较多，且形成了一定程度的共识：所谓出书特色，概括
地说就是出版社为满足部分读者的某种阅读需求，在某一图书门类、学科领域里集中或相继推出一批
题材内容相关、形式风格相近的图书，这些图书无论从数量到质量都明显地居于领先地位，并产生了
一定的社会影响，为社会所认可。
这个归纳是比较恰切的，它侧重反映了一个出版社在出书的题材、范围、结构、形式等方面的要求。
但我认为，出版社仅仅有出书特色是不够的，因为出书特色更多地表现为一种外在的区别，此其一；
其二，在同类出版社中，仅仅用题材内容、形式风格来形成优势与特色，更是不可能的。
这里就应有一种内在的精神理念的东西：出版风格。
它蕴涵着题材、形式等，但主要不是这些东西。
　　早在20世纪30年代，我国一些著名的出版家和他们的出版社便形成了自己的出版风格，如张元济
和商务印书馆的学者式严谨风格，邹韬奋和生活书店的战士式泼辣风格，叶圣陶和开明书店的青春型
风格，等等。
“学者式”、“战士式”、“青春型”是一种形象化的比喻说法，“严谨”、“泼辣”、“活泼”才
是各自出版风格的内核和灵魂。
它是一种内在的精神理念性的东西，看不见摸不着，却又实实在在地存在着。
这就像谈到唐诗，人们常说“李白豪放飘逸，杜甫沉郁顿挫”，两位大诗人风格迥异。
其风格内涵与题材、格律、诗体等相关，但绝不是一回事。
文如其人。
风格是个性的显现，是内在精神的投影。
出版风格也是如此，它是一种成熟的编辑特色，是出版社创造精神的升华，是独特出版理念的聚合。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　让整个出版社成为知名企业，成为质量、特色、信誉的象征，这是每一个有理想的的梦想。
出版社的品牌是一种宝贵的无形资产，是同业市场上的一面旗帜；它能获得消费者广泛的心理认同，
获得市场热烈而持久的欢迎。
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