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内容概要

本书以实现中国“旅游强国”和2020年成为“世界最大旅游目的地国家”为目标，以让读者掌握尽量
多的国际旅游市场基本理论知识、认识更多的旅游客源国家及更好地服务于中国21世纪国际旅游客源
市场开拓为宗旨，对世界的六大国际区域旅游市场及其40个旅游客源国家旅游业与旅游市场形成的地
理环境背景、旅游资源与旅游地的基本特征、现代国际旅游业与旅游市场的发展，以及与中国的旅游
关系进行分析概括和总结，并有世界的国际旅游客源市场与中国专章总领全书，使理论性得到加强。
本书内容丰富，资料翔实，语言文字清晰流畅，科学性与趣味性兼具，在风格上既融合了各家之长，
又创新特色突出。
既可作为大专院校的实用教材，又可供旅游爱好者及旅游从业人员自学参考。
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章节摘录

　　第一章世界的国际旅游市场与中国　　学习要点　　本章是《客源国概况》的学习前导和基础。
对旅游市场及其现实旅游市场、潜在旅游市场、旅游客源市场、出境旅游市场、旅游目的地市场及接
待旅游市场等基本概念必须掌握。
世界国际旅游市场的发展及特点趋势，世界国际旅游区域市场的层次及发展变化，世界的主要客源国
和目的国的分布格局，中国在世界国际旅游市场的地位，尤其作为国际旅游接待强国的主要客源国及
其分布，这些关系中国国际旅游业和旅游市场发展的全局问题，是学习的重点，必须掌握。
为进一步巩固和发展中国的国际旅游市场尤其是客源旅游市场，发展机遇与挑战及其对策也必须有所
了解。
　　第一节世界的国际旅游客源市场　　一、国际旅游客源市场与国际旅游目的地市场　　1．旅游
市场与旅游客源市场的一般含义　　产品、市场和营销，是任何一项经济产业发展的三大要素。
对于一般的物质产品，“市场”主要指商品交换关系的总和。
旅游业作为独立的经济产业兴起后，随之出现了旅游产品、旅游市场和旅游营销的概念。
　　从经济学的角度讲，旅游市场是指在旅游产品交换过程中各种经济活动现象与经济关系的总和；
从管理学的角度讲，旅游市场是指供需双方在共同认可的一定条件下所进行的旅游产品或服务的交换
活动。
旅游市场包括旅游市场主体、旅游市场客体和旅游市场媒介三个基本要素。
旅游客源市场包括现实旅游客源市场和潜在旅游客源市场。
　　广义的旅游客源市场包括国际旅游客源市场、国内旅游客源市场。
无论是国际旅游客源市场还是国内旅游客源市场，在地理划分上又可分为城市旅游客源市场和乡村旅
游客源市场。
依据消费者某种或者某些特征又可将一个整体市场分解成若干消费者群体市场。
如妇女旅游市场、老年旅游市场、学生旅游市场、商务旅游市场等。
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