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前言

21世纪是信息传播与发展的世纪，广告学的发展，不仅影响着社会经济的发展，也改变着信息传播与
文化创新的方式。
通过当今市场经济的多元竞争形式的呈现，我们看到广告策划的科学性与系统性，看到广告美的样式
更加丰富，创造更加神奇，而在应用广告策划进行一系列创新活动的后面，广告策划与设计是一个科
学的整合系统，因此对高等职业艺术设计教育而言，科学精神与人文精神的培养，以及发现问题，分
析、认识和解决问题的能力培养就是教育的根本目标。
广告学是一门将信息科学、经济学和设计学按照一定的科学规律进行创造性组合的学科，从广告策划
到广告设计，是一系列既包括策划科学的系统程序又包括创造思维运筹的人文艺术创新，所以，这是
直觉性思维与推理性思维相结合的创造性整合工作，是21世纪高等教育不可缺少的课程之一。
本书作为高等职业教育艺术设计专业的教材，力求探索广告策划的成因和规律，探索广告设计的创造
性思维开发和应用，探索美与科学间的新秩序。
因为，除了科学是广告设计的根据外，还要在人类的视觉形象的感觉关系中，也就是在设计的空间和
色彩等影响人类心理的经验和事实当中，去寻找设计创新的原理。
广告创新的能力常常是取之于社会的经济发展与现实的消费者心理，并针对这些元素所进行的调查、
发现、分析、认识和设计这一系列的知识和技能加以系统化和程序化，而不是将分析策划与创意设计
分离进行。
策划的内涵是发现，设计的本质是创新。
当我们深入研究广告策划与设计的理论时，科学地应用调查与分析去把握消费者的心理需求，进行广
告创意与设计的实践，并有机地将两者统一起来，我们才能真正成为2l世纪所需的具有创造性思维和
开拓精神的设计师。
本书作为教材，不可避免地参考了相关学者的研究论著，以及采用了同行与学生的作品。
在此，谨向这些作者表示衷心的感谢。
同时也感谢协助编写的丁浩同志以及协助编排的周永华等同学。
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内容概要

　　《高职高专艺术设计专业系列教材：广告策划与设计》作为高等职业美术教育设计艺术专业的教
材，力求探索广告策划的成因和规律，探索广告设计的创造性思维开发和应用，探索美与科学间的新
秩序，因为除了科学足广告设计的根据外，还要在人类的视觉形象的感觉关系中，也就足在设计的空
间和色彩等影响人类心理的经验和事实当中，去寻找设计创新的原理。
广告创新的能力常常是取之于社会的经济发展与现实的消费者心理，并针对这些元素所进行的调查、
发现、分析、认识和设计这一系列的知识和技能加以系统化和程序化，而不是将分析策划与创意设计
分离进行。
　　策划的内涵是发现，设计的本质是创新。
当我们深入研究广告策划与设计的理论时，科学地应用调查与分析去把握消费者的心理需求，进行广
告创意与设计的实践，并有机地将两者统一起来，我们才能真正成为21世纪所需的具有创造性思维和
开拓精神的设计师。
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章节摘录

插图：
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