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内容概要

在教学中市场调研是一门实践性很强的课程。
本书的目的在于为学习市场调研的学生及从事市场调研工作的相关人员提供一个实践指导蓝本，以培
养和训练其实际工作及操作能力。
书中主要章节由基础理论、实践目标及要求和实践指南三部分构成，对市场调研各种主要方法、工具
的应用提供了极具操作性的练习指南与要求。
读者可以在学习基础理论的基础上，按照每一章节规定的实践目标与要求，逐一对每一环节或案例进
行研究、讨论、设计与实施，从而达到培养市场调研方案设计与实地作业能力的目的。
    本书适用于高等院校市场营销专业和其他经管类专业市场调研课程的实验指导教材，也可用作相关
行业人员的培训用书。
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