
第一图书网, tushu007.com
<<传播学教程>>

图书基本信息

书名：<<传播学教程>>

13位ISBN编号：9787562439707

10位ISBN编号：7562439702

出版时间：2007-2

出版时间：重庆大学

作者：王本朝

页数：303

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<传播学教程>>

内容概要

　　传播改变并促进现代社会的变革，传播学则丰富了人们对世界的感受和认知，形成了不同的知识
视野。
本书围绕传播学的知识谱系，主要讨论了传播、传播者、传播内容、传播媒介、传播受众、传播效果
的内部结构，传播与文化、传播与社会发展的外部结构，以及作为学科知识的传播学历史进程、研究
方法及其在中国的发展构想等问题。
本书适合作为大学传播学本专科学生的基础课教材，并可作为传播实践工作者的阅读材料。
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作者简介

　　王本朝（1965－），重庆市梁平县人，文学博士。
现为西南大学文学院教授。
主要著述有《20世纪中国文学与基督教文化》《中国现代文学制度研究》《文学的现代传统》等。
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书籍目录
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节　受众研究理论及其流变第三节　受众的心理特征第四节　受众的选择机制第五节　受众的反馈第
六节　意见领袖第八章　 传播效果第一节　传播效果的内涵与特征第二节　传播效果理论的历史演进
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节　社会发展与传播第三节　西方学者对现代传媒的批判第四节　传播与现代化第十一章　 建设有中
国特色的传播学后记参考文献
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