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内容概要

　　本书根据高职高专会展专业教学和会展行业岗位的要求而编写，突出理论与实训高度融合的特点
，内容涉及会展旅游基本理论知识、会展旅游开发与管理、各项会展旅游活动实务和职业能力专题实
训等。
　　本书作为高职高专会展策划与管理专业的学生教材，也可作为会展行业的培训用书，对从事会展
旅游工作的有关人员也具有参考价值。
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章节摘录

版权页：插图：1.3.3 奖励旅游奖励旅游是企业的一种重要激励手段，它通过特殊的旅游经历来激励员
工更加努力地工作或借以承认员工的突出工作表现，以便实现企业的各类目标。
据统计资料显示，目前美国约有50％的公司采用旅游方式来奖励员工；在法国和德国，一半以上的奖
金也是通过旅游方式发给员工；在中国香港和中国台湾，奖励旅游也已成为企业的主要奖励形式之一
。
由于文化差异和经济的原因，中国内地奖励旅游还处于起步阶段，目前主要在北京、上海、广州等地
推广。
1.3.4 节事旅游节事旅游是指以各种旅游节日、庆典、盛事、国际体育比赛活动的庆祝和举办为内容的
专项旅游活动，国外也称“事件旅游”。
我们可从4个方面来理解这一旅游活动：从目的来看，节事旅游活动的主要目的是吸引旅游者，树立
一地旅游形象，提高一地的知名度，促进一地旅游业的发展并以此带动地方经济的发展。
从内容来看，节事旅游活动的内容从旅游者的角度出发，根据游客需求设计制作，因此节事旅游活动
内容的文化性和地方性表现特别突出。
从形式来看，由于多数旅游者的目的是通过参加节事旅游活动获得特殊的娱乐经历，因此活动的表现
形式活泼、亲和力强，但作为一个整体旅游产品，旅游节事产品的组合形式严谨、环环相扣、围绕主
题开展。
从功能来看，节事旅游活动兼具文化价值和经济价值，是地区文化现象与经济内容的载体。
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编辑推荐

《会展旅游》是教育部高等学校工商管理教学指导委员会旅游会展专业组推荐教材。
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