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前言

　　POP广告设计是广告设计学科的重要组成部分，是在现代市场竞争过程中对广告整体概念的进一
步发展和延续应用，从而逐渐形成了POP广告设计全新概念，并开设了POP广告设计教学课程。
POP广告作为现代商业活动的重要表现特征之一，是具有十分明确的广告日标、有计划的广告促销系
统、灵活丰富的广告形式，在商品促销活动中发挥着举足轻重的作用。
目前，POP广告在以超市为代表的现代商业环境中已经得到普遍运用。
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内容概要

　　《POP广告设计》根据POP广告设计发展现状、基本特征和运作规律，从整体系统设计的角度出
发，确定本课程主要目标和任务，从实际应用着手，根据课程内容制定有关教学方法和编排整个教学
程序。
其中包含着POP广告设计教学和设计应用两个层面的含义。
首先，正确理解现代POP广告的基本特征和作用，掌握POP广告设计的程序与方法，尽量多的了解与
学习优秀的POP广告设计案例，在设计中积极借鉴和运用相关的知识内容。
同时根据POP广告的特点，以设计创意为主导，从设计程序入手，理论联系实际，积极的开展阶段性
探讨，在不断解决实际问题
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章节摘录

　　第一章　POP广告设计的前期准备　　POP广告英语全称为Point of Purchase Advertising，原指购物
点广告，一般也称之为销售现场促销广告，即与商品销售具有直接关系的广告形式，简称为POP广告
。
POP广告具有自身的应用特点和设计规律，是一种与商业活动直接相联系的广告形态。
其特点是以明确的视觉信息去传达有关商品广告主题和安排各项实际内容。
所以，应该尽量多了解POP广告特点与发展，了解POP广告在现代商业活动中的重要作用和应用，才
有利于达到学习的具体目标。
　　POP广告设计是一门综合类的。
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