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内容概要

　　《21世纪广告专业精品课程教材：广告创意与表现》，本书全面系统地介绍了广告创意与表现的
基本理论和实践法则。
全书共分12章，包括广告创意的概念、广告创意的基本理论、广告创意的基本策略、广告创意的表现
原则、广告创意的表现形态、广告创意的思维方式、广告创意的表现形式、广告创意的主体和客体、
广告创意的制作流程、广告创意的执行控制、广告创意的测试与评估、广告创意与广告文化。
 本书配有大量国内国际的优秀广告策划案例与创意作品大量案例、图像，紧密结合作者长期指导学生
参加各类大赛和在电通公司研修实践的业界积累，力求做到理论与实践并重，普及与提高兼顾。
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