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内容概要

　　《全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材：影视广告》主要内容包括：影视与广告、影视
广告的方案与脚本、影视广告的艺术表现、影视广告拍摄基础、影视广告摄影的概念、影视广告摄影
的主要手段、影视广告视觉语言——蒙太奇、影视广告中的声、光、影、影视广告的后期技术、影视
广告的商业运作、影视广告管理也效果测评等。
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编辑推荐

杨仁敏、李默编著的《影视广告(全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材)》是非常奏效而且覆
盖面较广的广告传播方法之一。
影视广告制作上具有即时传达远距离信息的媒体特性——传播上的高精度化，影视广告能使观众自由
的发挥对某种商品形象的想象，也能具体而准确地传达吸引顾客的意图。
传播的信息容易成为人的共识并得到强化、环境暗示、接受频率高。
本书共有五章，介绍了影视广告的相关知识。
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