
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787562524380

10位ISBN编号：7562524386

出版时间：2010-7

出版时间：中国地质大学出版社

作者：严良，陈莲芳 著

页数：456

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　《国家质量工程工商管理国际型人才培养创新实验区系列教材：市场营销学》是国家质量工程“
工商管理国际型人才培养创新实验区”项目（2008.01—2011.12）研究内容之一——《国家质量工程工
商管理国际型人才培养创新实验区系列教材》中的重要组成部分。
全书共分十四章，按市场营销的一般过程编排，系统地阐述了市场营销的基本理论、原理和方法。
从市场营销活动以达成顾客需求满足为目标出发，以市场营销过程分析入手，并以这一过程为主线，
先对市场营销的内、外环境进行分析，以识别环境的机会与威胁、企业内部的优势与劣势；然后对消
费者市场和组织市场进行分类分析；鉴于市场营销决策需要充足的信息，因而在探讨目标市场营销战
略之前介绍市场营销调研与营销信息系统，然后阐述目标市场营销战略，随后分四章分别探讨市场营
销组合传统四种营销策略，包括产品策略、定价策略、分销策略、促销策略；最后介绍网络营销和现
代市场营销策划，便于拓展学生课程视野和为营销实践技能培养提供一定的基础。
?　　《国家质量工程工商管理国际型人才培养创新实验区系列教材：市场营销学》适合于管理类专业
本科生作教材之用，也可供非管理类专业本科生作为选修课教材，同时也可作为非管理类专业硕士研
究生的跨学科选修课教材。
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编辑推荐

　　《国家质量工程工商管理国际型人才培养创新实验区系列教材：市场营销学》是“国家质量工程
工商管理国际型人才培养创新实验区系列教材”之一，全书共分14个章节，主要对市场营销学的基础
知识作了介绍，具体内容包括市场营销总论、顾客价值与顾客满意度、战略规划与市场营销过程、消
费者市场及购买行为、市场营销调研与市场营销信息系统等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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