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内容概要

本书详细介绍了网络营销的基础、资源、市场特征、网络消费者、网络市场调研、战略规划、产品策
略、价格策略、销售渠道、促销策略以及网络营销实施控制等具体内容。
本书共10章，在突出阐述网络特点的基础上，着重论述网络营销与传统营销的不同之处，有一定的特
色。
    本书为电子商务专业系列教材之一，适于大专院校本科及高职高专电子商务、营销等相关专业选用
，也可为爱好电子商务或网络营销人士学习提高的参考用书。
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