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内容概要

全书以Bedell广告理论模型为分析框架，围绕广告经营与管理这一主题，对于广告要素、广告发展史、
广告心理、广告目标与定位、广告策划与创意，广告制作与欣赏、广告效果及其评估，广告管理、网
络广告等相关问题进行了较为系统的介绍，并有针对性地对相关内容予以详细阐述。
本书适合各类高校广告学专业及工商管理专业学生用教材。
     本书是一本关于广告经营管理的基础理论教材，是上海师范大学商学院工商管理系姚小远与康善招
老师多年来从事广告理论教学与实践的结晶。
 全书以Bedell广告理论模型为分析框架，围绕广告经营与管理这一主题，对于广告要素、广告发展、
广告心理、广告目标与定位、广告策划与创意，广告欣赏、广告制作、广告效果及其评估，广告管理
、网络广告等相关问题进行了较为系统的介绍，并有针对性地对相关内容予以适当的展开。
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章节摘录

　　第一章　广告概说　　在现代社会，儿童从牙牙学语时就开始被广告的海洋所环绕。
人们通过广播和电视接触广告，在报纸和杂志上阅读广告，从商场促销的喇叭声中听到广告，在随处
可见的路边遮阳伞、公交车站牌、建筑物立面或屋顶、立交桥、霓虹灯、手提包装袋等所有视觉可触
及的每一个物体中感受广告。
广告作为一种现代文明，不仅贯穿于人类经济生活的方方面面，而且波及人类的社会生活、道德生活
乃至政治生活。
广告在很大程度上支配着人们的消费观念及消费方式，影响着人们的自然观、社会观、价值观和生活
观。
人类社会的所有时空都弥漫着广告的气息，人类生活的各个方面都在不同程度上表现着广告文明，展
示着广告文化。
广告已成为现代社会的标志。
　　第一节　广告的定义及其组成要素　　一、广告的定义　　广告的定义是随着时代的变迁、经济
的发展而不断演变的。
“广告”起源于拉丁语“adverture”，意思为大喊大叫以吸引或诱导人们注意，大约在1300—1475年的
中古英语时期，此词演变为英语的“advertise”，意为“引起人们注意，告知某人某事”。
这与汉语“广告”的字面含义——广而告之极为接近。
可以看出，早期的广告，仅包含着唤起大众注意事物的意思。
我国古代文献中“鼓刀扬声、吹曲破卖”便是对其直观的描绘。
17世纪末，英国在世界范围内大规模展开商业活动，广告一词广泛地流行并被使用。
随着历史的推进和人们对广告认识的加深，原来带有静态意义的名词“advertise”，被人们赋予了现
代意义，转化为具有活动色彩的动名词“advertising”。
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