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前言

随着中国加入WTO以及世界经济全球化的深入，市场营销在中国的发展日新月异。
从1979年中国改革开放以来，中国的现代营销已经走过了近30年的历程，特别是近10年以来，中国的
营销理论和营销实践的发展十分迅速。
与此相适应，中国营销教育从起步到成长、从模仿到创新、从课堂到社会，知识传播手段越来越多样
化，社会影响力越来越大。
中国营销专业教育已建立了从专科到博士的完整体系，营销教材层出不穷，从最初的中文译本流行发
展到现在的英文原版、中文译本和中文原版三足鼎立的局面。
但是，适合中国学生学习的英文双语教材却比较少见。
此次由武汉理工大学出版社出版的系列双语教材正是为了解决这一问题而组织策划的。
本教材分三个部分，第一部分为营销基础理论（包括概论、营销环境、消费者分析、市场调研、市场
细分和市场定位等5章）；第二部分为营销策略（包括产品策略、价格策略、渠道策略、促销策略等4
章）；第三部分为营销理论新发展（包括服务营销、全球营销、营销新模式等3章）。
每章包括教学目标、课文、生词及短语、中文注释、案例、习题及各章小节等内容。
教学目标和各章小节有利于学生掌握各章的重点；生词及短语、中文注释有利于学生更好地理解课文
；案例和习题则有利于学生将理论知识应用于实际问题。
每章的课文有长有短，难度相当，教师可以根据课时和教学安排自行选择其中的课文进行授课。
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内容概要

　　中国营销专业教育已建立了从专科到博士的完整体系，营销教材层出不穷，从最初的中文译本流
行发展到现在的英文原版、中文译本和中文原版三足鼎立的局面。
但是，适合中国学生学习的英文双语教材却比较少见。
此次由武汉理工大学出版社出版的系列双语教材正是为了解决这一问题而组织策划的。
　　本教材分三个部分，第一部分为营销基础理论（包括概论、营销环境、消费者分析、市场调研、
市场细分和市场定位等5章）；第二部分为营销策略（包括产品策略、价格策略、渠道策略、促销策
略等4章）；第三部分为营销理论新发展（包括服务营销、全球营销、营销新模式等3章）。
每章包括教学目标、课文、生词及短语、中文注释、案例、习题及各章小节等内容。
教学目标和各章小节有利于学生掌握各章的重点；生词及短语、中文注释有利于学生更好地理解课文
；案例和习题则有利于学生将理论知识应用于实际问题。
每章的课文有长有短，难度相当，教师可以根据课时和教学安排自行选择其中的课文进行授课。
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章节摘录
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