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内容概要

“在工学结合的课程中，学习的内容是工作，通过工作实现学习”，根据这一职业教育理念和思想，
我们在不断摸索适合“工学结合”理念的新型课程模式。
本书共设计了11个学习情境，每个情境分为若干个任务，每个任务包括：任务引入、知识链接、思考
与练习、案例回顾、实训题、典型案例解析与常识补充。
因此，本书既系统地阐述了工作情境下所要运用的旅游经济学基本内容、理论和方法，又通过若干任
务的学习来实现旅游经济学理论与实证研究的结合。
通过“任务引入”的“知识链接”阐述了旅游经济学最新基本理论，揭示旅游经济发展的基本规律；
实证部分则以大量具体“典型案例解析”、“实训题”，进一步拓宽思路，深化对情境状态下学习任
务的理解。
    本书适合作为高职高专院校旅游与餐饮类专业教学使用教材，也适合作为成人高校、函授、自考以
及在职人员培训使用教材，还可以作为旅游业中高级管理人员的业务用书和中等职业学校旅游管理专
业教师的教学参考用书。
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章节摘录

版权页：插图：（三）旅游市场竞争的内容旅游市场竞争的主要内容包括争夺旅游者、争夺旅游中间
商和扩大市场占有率三个方面。
争夺旅游者是旅游市场竞争中最基本、最核心的内容，因为争夺到的旅游者的数量越多，表明旅游产
品的销售量越大，从而为旅游目的地国家、地区或旅游企业带来的收入越高，经济效益就会越好。
争夺旅游中间商是指对从事转销旅游产品、具有法人资格的经济组织和个人的争夺。
因为，各种各样的旅行社和旅游经纪人，是销售旅游产品的重要分销渠道，如我国的各类旅行社、西
方国家的旅游批发商、旅游经营商和旅游零售商。
通常，国际包价旅游产品大多数是通过国际旅行社、外国旅游批发商和旅游零售商来出售的。
因此，争夺到的旅游中间商越多，得到的支持越大，旅游产品销量就越多。
提高旅游市场占有率也是旅游竞争的重要内容之一。
旅游市场占有率分为绝对占有率和相对占有率两种。
旅游市场绝对占有率是指一定时期内，某旅游经营者所接待的旅游人数的绝对量与同期该旅游市场总
接待的旅游人数总量之比；相对占有率是指一定时期内，某旅游经营者的。
市场绝对占有率与同期、同市场范围最大竞争者的市场绝对占有率之比。
若旅游市场相对占有率大于1，则说明该旅游目的地国家、地区或旅游企业在市场竞争中处于优势；
若旅游市场相对占有率等于1，说明该旅游经营者与最大竞争对手势均力敌；若旅游市场相对占有率
小于1，则说明该旅游经营者在市场竞争中处于劣势。
旅游市场竞争是激烈的，因而必须进行科学的市场调查和预测，然后采取合适的市场竞争策略。
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编辑推荐

《旅游经济学》是高职高专旅游与餐饮管理类专业规划教材之一。
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