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内容概要

本书根据高职高专教育的特点，以理论难度适中、体系健全为原则，以培养学生应用能力为目的，在
学生掌握最基本的市场营销学理论的基础上，着力培养学生应用市场营销学的基本知识和基本原理去
分析解决实际问题的能力。
每章增加导人案例，课后设置案例分析，以强化理论与实践的结合，课堂学习与课后思考相结合，突
出应用性、实用性和针对性。
　　本书可作为经济管理类专业的专业基础课教材，也可作为其他专业的选修课教材和在职人员的培
训用书。
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